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单位（公章）：

年 月 日

新媒体赋能视角下巴中文旅融合创新与实践

——以“米仓古道文化 IP 化”为例

摘要

本研究以巴中市米仓古道文化 IP 化开发为实证对象。针对
其面临的文化传播碎片化、年轻客群吸引力不足、产业链延伸
薄弱等瓶颈，聚焦新媒体赋能文旅融合创新与实践，提出“文
化在地感强化与流量经济转化”双轮驱动机制。通过构建 IP 符
号系统增强沉浸式体验与新媒体传播链，结合微短剧旅游、非
遗直播电商等创新实践，探索形成文化 IP 开发—数字化传播—
产业协同的闭环路径。研究为米仓古道相关文旅破解门票依赖
困境、实现文化资源资产化转化提供理论框架与实践样板。
关键词：新媒体；文旅融合；米仓古道；文化 IP
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1. 引言

在数字经济时代，新媒体技术深度重构文旅产业生态。国
际学界提出的“数字文旅”强调通过 VR/AR、社交媒体等技术提
升游览体验，但普遍缺乏文化内核与产业链联动研究。国内实
践虽涌现出“淄博烧烤”、“村 BA”等现象级案例，却尚未形成
系统化文旅IP 创新理论框架。巴中市作为川陕革命老区核心区，
坐拥米仓古道、红色遗址、生态康养三重资源禀赋，却面临严
峻挑战，年轻游客占比低于四川省均值，文旅二次消费占比不
足。在此背景下，本研究以米仓古道文化 IP 化开发为切口，探
索新媒体赋能革命老区文旅融合的创新机制。

2. 巴中文旅融合的现实困境

2.1 文化传播碎片化

米仓古道文化呈现“三失”状态：叙事失序，景区解说与
历史发展割裂，缺乏“秦汉—三国—红色”时间轴串联。这导
致游客在游览过程中难以形成对米仓古道文化的整体认知。历
史事件的碎片化呈现，使得文化故事的连贯性和深度大打折扣。
同时，不同景区之间的解说内容往往缺乏衔接，使得游客在游
览不同景点时，无法将所获得的信息进行有效整合，从而影响
了对米仓古道文化的全面理解。因此，如何打破文化传播的碎
片化现状，构建完整、连贯的文化叙事体系，成为巴中文旅融
合发展中亟待解决的问题。
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图 2-1 米仓道实景

符号失焦，现有视觉系统混杂，未形成核心 IP 符号，在巴
中文旅融合的过程中米仓古道文化的视觉呈现系统显得较为混
杂。从各景区的标识设计到宣传资料的风格，都缺乏统一性和
连贯性。这种混杂的视觉系统不仅难以给游客留下深刻印象，
更无法有效传达米仓古道文化的核心价值和独特魅力。由于缺
乏一个具有辨识度的核心 IP 符号，巴中的文旅品牌难以在众多
竞争者中脱颖而出。因此，如何整合现有的视觉资源，打造出
一个具有代表性和吸引力的核心 IP 符号，成为提升巴中文旅品
牌影响力、增强游客认知度的关键所在。

图 2-1 光雾山景区 IP 形象
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图 2-2 光雾山景区导览系统

体验失语，游客被动接收信息，互动参与度低。在游览过
程中，游客往往只是被动地接收景区提供的信息，而缺乏有效
的互动和参与机制。游客在巴中文旅景区的互动参与度普遍偏
低，这意味着大部分游客在游览时缺乏深度参与和体验，难以
与米仓古道文化产生情感共鸣。因此，如何提升游客的互动参
与度，让游客在游览过程中更加主动、深入地了解和体验米仓
古道文化，成为巴中文旅融合发展中需要解决的重要问题。

2.2 年轻客群吸引力断层

调研显示 Z 世代对古道游览的三大抗拒因素：一是文化认
知偏差，认为巴中文旅缺乏时尚元素和新鲜感，难以与现代审
美产生共鸣；二是体验项目单调，现有的文旅项目多以传统观
光为主，缺乏针对 Z 世代喜好的创新体验；三是信息传播渠道
不匹配，Z 世代更倾向于通过社交媒体和短视频平台获取信息，
而巴中文旅的宣传渠道相对传统，未能有效触达这一客群。这
些因素共同导致了 Z 世代对巴中文旅的吸引力断层。吸引年轻
客群的关注和参与，成为巴中文旅融合发展中亟待解决的问题。

2.3 产业链条断裂

“门票经济”依赖症突出，二次消费结构失衡。巴中文旅
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的产业结构过度依赖于门票收入，而与之相对的是，餐饮住宿、
文创特产以及体验项目等二次消费结构的占比明显偏低。这种
结构失衡不仅限制了文旅产业的多元化发展，也影响了游客的
整体消费体验和满意度。因此，如何打破“门票经济”的束缚，
优化产业结构，提升二次消费占比，成为巴中文旅融合发展中
亟需解决的又一关键问题。

3. 双轮驱动机制的构建

3.1 文化在地感强化理论

爱德华·雷尔夫（Edward Relph）在《地方与无地方》中提
出的地方感理论认为，地方不仅是物理空间，更包含与之相关
的情感、经验、意义和认同 [1]。他强调地方感是人类经验的核
心组成部分。通过新媒体视角构建文化在地感强化概念，即通
过新媒体叙事重构游客对地方文化的身份认同感。

其一将历史叙事活化，将“巴师伐纣”、“萧何月下追韩信”
等散落史料转化为连贯的故事线。深入地方典籍与考古成果，
如《华阳国志》对“巴师”的记载，汉中与巴地古道遗存，精
准提取如“巴人勇锐助周”、“萧韩古道追缘”、“青铜钺”等高
辨识度、强关联性的史话碎片与意象符号。大胆运用“时空折
叠”叙事策略，以米仓古道这一恒常地理空间为舞台，让不同
时代的标志性人物与事件在此产生超时空对话与精神传递。将
核心器物如青铜钺等设计成为穿越时空、承载集体记忆与地域
精神的物像载体。聚焦人物在古道上的重大抉择与命运起伏，
如巴人的奉献、韩信的追索与陨落，挖掘巴中红色文化蕴含的
普遍人性光辉与力量。着力刻画古道本身在不同时空下的独特
氛围，红色根据地的艰难奋斗。使其成为有情感、有记忆的“灵
性存在”。场景的沉浸感是 IP 具象化表达的核心要素。

利用短视频、虚拟偶像等载体建立文化情感连接。基于“巴
人勇锐助周”、“萧韩古道追缘”等史实事迹设计如米仓驿使等
IP 形象强化场景记忆。将这条穿越秦巴山地的千年动脉，承载
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着厚重的历史信息与红色地域文化的古道构建成可感可知的文
化符号，是传承与创新的关键。

3.2 新媒体流量—实景微短剧—消费转化

以米仓古道为背景创作适用于多种新媒体呈现形式转化的
剧本，融合历史与现代元素打造内容引擎，在抖音、B 站等年轻
群体集中的流媒体平台定制化 IP 内容，将互动剧内容的多个核
心互动环节植入古道核心景点，观众可以通过线上互动视频或
实景地扫码投票、留言、点赞等方式参与剧情发展，增强参与
感与沉浸游览感。这种定制化的 IP 内容不仅丰富了米仓古道的
文化内涵，还有效提升了其在年轻群体中的知名度与吸引力。
互动剧的形式可迅速吸引大量年轻观众的关注。通过悬疑剧情
和冒险情节的设计，观众仿佛亲身参与到米仓古道的探险之旅
中，对古道的文化符号和历史故事有了更深入的了解。互动环
节的设置更是让观众们乐此不疲，纷纷留言讨论剧情走向，投
票决定角色命运，极大地增强了参与感和沉浸感。这种新媒体
内容与实景体验相结合的方式，不仅提升了米仓古道的知名度，
还促进了文旅融合的发展，为巴中市的文化旅游事业注入了新
的活力。

以在地实景节点为引擎。根据剧本打造以 IP 人物为核心的
节点式实景互动短剧表演，同时设立集游客服务打卡于一体的
AR 驿站，通过增强现实技术，将米仓古道的自然风光与古道历
史文化完美融合，为游客打造了一场视觉与感官的盛宴。游客
在驿站内，可以通过 AR 设备身临其境地体验古道的历史变迁，
仿佛穿越时空，亲身感受古人的智慧与艰辛。同时，驿站内还
展示了米仓古道上流传下来的非物质文化遗产，如传统手工艺、
地方戏曲等，让游客在欣赏美景的同时，也能深入了解古道的
文化底蕴。非遗工坊则是一个集展示、体验、传承于一体的综
合性场所。在这里，游客可以近距离接触并学习米仓古道上的
非物质文化遗产，如编织、陶艺、剪纸等。工坊内的匠人们会
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亲自指导游客进行手工制作，让游客在动手实践中感受传统文
化的魅力。此外，工坊还定期举办非遗文化讲座和展览，邀请
专家学者进行分享和交流，进一步推动非遗文化的传承与发展。

图 3-1 巴中文旅纪念品

“文旅+电商”作为产业引擎孵化带动特产销售。通过内容
引擎的驱动，带来线上的流量与关注，更实现了流量的有效转
化。而“文旅+电商”孵化器的设立，则进一步打通了线上流量
与线下消费的桥梁。巴中的特色农产品如茶叶、银耳等得到了
充分的展示与推广。通过与平台内的网红、达人合作，这些特
产被赋予了更多的文化内涵与故事性，从而吸引了更多消费者
的目光。游客在观看互动剧、了解米仓古道文化的同时，也可
以轻松购买到这些地道的巴中特产，实现了从文化体验到消费
购买的无缝衔接。此外，“文旅+电商”孵化器还通过数据分析、
精准营销等手段，不断优化销售策略，提升特产的销售额与品
牌影响力。这一模式的成功实践，不仅为巴中的文旅产业带来
了新的增长点，更为地方经济的发展注入了新的活力。

4. 创新路径设计：米仓古道 IP 化开发
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4.1 IP 符号系统建构

基于前文提出的新媒体互动剧本的打造可进行系列剧例如
《古道密令》类互动剧，一群年轻探险者在古道中寻找失落的
宝藏，同时解开古道秘密的故事。剧本创作可巧妙植入米仓古
道的文化符号与历史故事，通过悬疑、冒险的情节设计吸引年
轻观众。基于三个历史时期的 ip 人物的打造核心 IP 矩阵，对应
古道不同历史时空，结合古道历史与红色文化要素，与当代年
轻兴趣点结合。设计如“米仓驿使”（智慧信使形象），“红军小
战士智勇”（取之于红军训词）、“茶娘云笙”（现代非遗传承人），
共同构成巴中文旅的 IP 矩阵，旨在通过多元化的角色设定，全
方位展现米仓古道的文化底蕴和人文风情。以“米仓驿使”与
“红军小战士智勇”为核心 IP 形象进行深度开发，并强化其场
景记忆，是一条极具潜力的路径。辅助 ip 如“背夫阿山”以其
勤劳坚韧的形象，象征着古道上的背夫文化，传递着古代巴人
自强不息的精神；“茶娘云笙”则作为非遗传承人，展示了巴中
地区独特的茶文化，让游客在品味茶香的同时，也能感受到巴
中文化的深厚底蕴。通过这一 IP 矩阵的构建，巴中文旅将能够
更生动、更立体地呈现其文化特色，吸引更多游客前来体验。

驿站纹样导视系统、IP 表情包的开发应用进一步加深了游
客对“米仓驿使”这一 IP 形象的认知与记忆。不仅为游客提供
了便捷的指引服务，同时也让游客在寻找目的地的过程中，感
受到巴中文化的独特魅力。IP 表情包的开发则更加贴近年轻人
的喜好，通过生动有趣的表情符号，让“米仓驿使”这一形象
更加鲜活、接地气，有助于在社交媒体上形成自发传播，进一
步扩大巴中文旅的影响力。

4.2 沉浸式体验升级

2025 年初首部巴文化科幻舞台剧《幻享·米仓道》在巴中
市南江县断渠公园演绎中心上演。这类大型情景剧虽能提升一
地一景的文旅发展，但受制于演出场地与设备物料演员专业性
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限制难以将巴中米仓道沿途众多景点资源及游客进行有效串
联。

图 4-1 《幻享·米仓道》演出现场

微型互动剧，优势在于地点灵活投资不大，不仅吸引了大
量年轻用户的关注，更激发了他们对米仓古道文化的兴趣与探
索欲。还可通过 AR 技术还原汉代米仓驿场景，游客扫码触发剧
情互动，任务线索引导至特产集市消费。在这一场景中，游客
仿佛穿越时空，亲身参与到汉代米仓古道的繁忙生活中。AR 技
术的运用，使得历史典故以更为直观、生动的方式呈现在游客
眼前，不仅增强了游客的参与感和沉浸感，也让历史文化以更
加鲜活的形式得以传承。同时，任务线索的设计巧妙地将游客
引导至特产集市，促进了当地特色商品的消费，实现了文化体
验与经济效益的双赢。

4.3 新媒体传播链构建

实施新媒体传播链条，创作微短剧系列剧，每集 3 分钟，
在抖音设置“寻宝米仓古道”挑战赛，剧情终点植入实景打卡
点。通过趣味性的剧情设置，让观众在轻松愉快的氛围中了解
米仓古道的历史文化。挑战赛的设置则进一步激发了用户的参
与热情，他们纷纷模仿剧中的场景和动作，上传自己的挑战视
频，形成了大规模的 UGC 内容生产。这一过程中，光雾山的美
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丽景色和米仓古道的历史文化得以广泛传播，有效提升了巴中
文旅的知名度和美誉度。同时，剧情终点植入的光雾山实景打
卡点，也吸引了大量游客前来实地探访，进一步促进了当地旅
游业的发展。

开发“米仓古道数字孪生平台”，用户可根据参与情景剧完
成任务进度获得虚拟纪念品，完成相应节点任务还可以在各驿
站或游客服务中心或数字平台兑换实体产品。平台运用先进的
数字技术，模拟出米仓古道的真实场景，同时融入剧本互动元
素，为用户带来沉浸式的体验。用户不仅可以在虚拟世界中感
受米仓古道的自然风光和历史文化，享受从虚拟到现实的转化
乐趣。这种创新的传播方式，不仅丰富了用户的文化体验，还
有效促进了米仓古道文化的传播和当地农产品的销售，为巴中
文旅产业的发展注入了新的活力。

直播电商赋能建立“非遗直播基地”，培育本地网红主播，
打造“古道茶会”直播 IP 基地不仅可以为当地非遗文化传承者
提供了一个展示和销售的平台，还通过培训和教育，提升了本
地居民的新媒体运营能力。主播们通过直播形式，生动展现米
仓古道的自然风光、历史文化以及特色农产品，吸引了大量线
上观众的关注。而“古道茶会”作为直播 IP，更是将茶文化与
米仓古道的历史底蕴相结合，为观众呈现了一场场精彩的文化
盛宴。这种直播形式不仅加深了观众对米仓古道文化的理解，
还有效带动了当地农产品的销售，为巴中文旅产业带来了新的
增长点。

5. 结论与建议

新媒体赋能文旅融合的本质是“文化价值链重构”。米仓古
道案例表明，通过“双轮驱动机制”可实现三重突破：文化破
壁，IP 符号系统解决叙事碎片化，游客文化认知准确率提升；
体验破界，提升线上转化率；产业破圈：“文旅+电商”带动农
特产品溢价，新增就业岗位。
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建议巴中市在政策层面构建“三位一体”支撑体系：IP 保
护机制：建立米仓古道文化 IP 商标池。技术基建：布局 5G+AR
景区全覆盖网络。人才培育：设立文旅直播学院培养在地网红。

该模式为西部革命老区提供可复制的“文化资源—产业动
能”转化范式，对推动乡村振兴战略具有重要实践价值。

提炼古道超越时代的核心精神价值。“险途通衢”的开拓、
“信诺重义”的坚守、“地灵人杰”的传承。此精神需巧妙融入
IP 衍生开发，在旅游体验、文创故事开发、艺术展演等形式中
扎根，使其成为地域文化自信的现代图腾。在如“巴钺照韩襟”
这般，以叙事巧思熔铸散落史迹，让古道在传说与情感之火中
重焕新生。最终，使米仓古道从地理符号升华为承载着巴山风
骨与华夏精魂的永恒叙事。
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