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激发农村资源要素赋能巴中市现代农业产业

品牌塑造的发展路径研究

王丹，刘洪坤*，张李澳

（南充科技职业学院，四川 南充 637001）

摘 要：农业农村现代化是建设农业强国的根基，是促进

农民农村共同富裕的内在要求。激发农村资源要素是推动农业

农村现代化的底层逻辑。研究聚焦巴中市现代农业产业品牌塑

造中农村资源要素的整合与应用，分析自然资源、人力资源、

文化资源与农业品牌塑造的作用机制。自然资源奠定品牌优质

产品基础，人力资源保障标准化生产与技术创新，农业产业资

源提升品牌竞争力与附加值，文化资源赋予品牌独特内涵，四

者通过数字化平台与多业态融合实现协同，构建品牌地域特色。

然而，巴中市仍面临品牌辐射力不足、资源整合效率低、品牌

意识淡薄和传播渠道单一等问题。因此，需强化资源整合与科

学布局、挖掘资源特色培育优势品牌、深化全产业链数字化应

用和融合红色与民俗文化增强影响力等路径，激活农村资源要

素活力，提升品牌市场竞争力，为区域乡村振兴和农业农村现

代化发展提供参考。

关键词：激发农村资源要素；现代农业产业；品牌塑造；

巴中市；发展路径
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随着乡村振兴战略深入推进和农业供给侧结构性改革持续

深化，农业品牌化已成为提升农产品附加值和增强区域农业竞

争力的核心路径[1,2]。农村资源要素作为农业生产和品牌建设的

基础支撑，其多元价值挖掘和协同利用，对现代农业产业品牌

培育和可持续发展具有决定性作用。学术界围绕农业品牌的研

究多聚焦于单一资源要素对农业品牌价值的影响，或探讨区域

品牌建设的模式与策略，形成“资源禀赋决定品牌特色”“政策

支持推动品牌升级”等共识。但针对多类型资源要素协同赋能

农业品牌塑造的系统性机制研究仍显不足，尤其缺乏对欠发达

地区资源要素整合和品牌培育路径的深度探索。

巴中市作为秦巴山区典型农业大市，拥有优质的自然资源、

深厚的红色文化、浓郁的民俗风情、特色的农业产业以及日益

优化的人力资源，具备发展特色现代农业品牌的天然优势。近

年来，巴中依托“巴食巴适”区域公用品牌取得显著成效，但

仍面临品牌建设定位同质化、资源整合不足、传播渠道单一、

产业链协同性弱等问题，制约了资源优势向品牌优势的转化。

因此，如何有效激发农村资源要素赋能巴中市现代农业产业品

牌塑造，成为亟待解决的重要课题。

1 巴中市农村资源要素分析

1.1 自然资源现状分析

自然资源是农业生产的物质基础，更是区域农业品牌形成

和持续发展的核心禀赋[3]。巴中气候、水、矿产、土地和生物资

源构成了农村独特的生态体系（表 1），为生态农业、生态旅游

和有机农业的发展奠定了基础。巴中市位于川东北部川陕交界

处，属亚热带湿润季风气候，四季分明、降水充沛、光热丰富，

有“雨热同期、昼夜温差显著”的微气候特征[4]。这些气候条件
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为特色农作物提供了理想生长环境，促进了作物中糖分和营养

物质的积累，提升了农产品品质，为“巴中云顶”茶叶的清新

口感和“通江银耳”的高胶质含量等品牌特性奠定了自然基础。

巴中土地资源多样，山地、丘陵、河谷等地貌并存，为“一县

一业”“一村一品”产业布局提供充足空间。此外，巴中土壤类

型多样，以紫色土、黄壤和棕壤为主，富含硒、锌、碘和硫等

微量元素[5,6]，赋予农产品“健康功能性”特质，是“通江银耳”

“南江金银花”等品牌获得市场认可的重要因素。巴中水资源

丰富，河流众多，灌溉系统发达，有效满足农业灌溉需求[7]。优

质水源不仅保障了农作物生长，还提升了畜禽产品品质。巴中

生态环境孕育了丰富的生物资源，有“秦巴山区天然药库”之

称，拥有 3400 余种中药材，包括枳壳、丹参等 9 种优势道地药

材[5]。这种生物多样性为“巴食巴适”品牌提供了物质支撑，维

持农业系统稳定，保障品牌可持续发展。巴中已探明石油、天

然气、石墨和霞石等 50 多种矿产资源[8]，虽然非农业生产的直

接要素，但可通过“以工补农”反哺农业。巴中市自然资源独

特优质，为现代农业品牌塑造提供全链条支撑，是农业品牌差

异化竞争优势的根源。
表 1 巴中市自然资源

序

号
资源类型 资源描述

1 土地资源
耕地（25.87 万公顷）、园地（2.49 万公顷）、林地（77.86 万公顷）、草地

（0.16 万公顷）、湿地（0.15 万公顷）等。

2 矿产资源
矿产种类 51 种，优势矿产主要为天然气、煤炭、页岩油、石墨、霞石、饰面

石材（花岗岩、闪长岩、大理岩）和碳酸钙等。

3
生

物

资

源

中药

材类

3400 余种，选育枳壳、丹参、芍药、杜仲、黄精、金银花、川明参、天麻和

青钱柳共 9 个优势道地药材品种。

4
畜禽

类

牛、羊、猪、鸡畜禽优势品种俱全的地级市，巴山肉牛、南江黄羊、通江银耳、

南江大叶茶、青峪猪等优质农产品独具特色。

5
动植

物资

森林面积 1166 万亩、森林覆盖率 63.18%，有 4 个国家森林公园（光雾山、米

仓山、镇龙山和天马山），拥有野生动植物 2600 余种，现有国家重点保护野
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源 生植物 41 种。

6 水资源

地表水资源（境内大小河流共有 1100 多条，流域面积在 1000 平方千米以上的

主要河流有渠江、恩阳河、通江河、小通江河、南江河、焦家河和神潭河等 7

条，大型水库 7 座）；地下水资源（水资源总量为 10.33 亿立方米）。

1.2 人力资源现状分析

人力资源是农业生产和品牌运营的核心要素，其数量、质

量及结构配置直接影响农业品牌标准化生产、技术创新和市场

竞争力[9]。巴中通过政策引导和机制创新建立“外出务工和本地

就业”并存的人力资源体系。同时推行“多元化”人才培育，

实施“万名人才回乡计划”，培育“巴字号”等特色劳务品牌，

形成“能人引领、职业运营、劳务协同”的人力资源梯队[10]。

开展关键技能培训，创新“假日工”模式解决季节性用工，建

立“技能培训—标准生产—市场对接”闭环，计划推广订单农

业，形成“人才带技术、技术提品质、品质塑品牌”的良性循

环。然而，巴中市人力资源的支撑仍存在诸多短板。农村人口

流失致年轻劳动力不足，偏远地区面临“技术断层”难满足品

牌标准化要求；培训针对性不足，部分农户技能欠缺制约农产

品附加值；人才留存机制不完善，高端人才难扎根，影响品牌

创新持续性。未来需强化“引才、育才、留才”一体化，解决

人力结构性短缺，激活品牌价值。

1.3 农业产业资源现状分析

农业产业资源是现代农业品牌发展的物质基础和核心支

撑，其种类的多样性、规模的集中度以及品质的独特性直接决

定了品牌的市场竞争力[11]。巴中依托自然资源和生态优势构建

以特色种植、生态养殖等为核心的多元化农业产业体系，为农

业品牌发展筑牢基础。巴中农业产业呈现“规模集聚、品类多

元”的特征。茶叶以“高山、有机、富硒”为川东北绿茶的代
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表，通江银耳带动了食用菌产业链的发展，道地药材依托“秦

巴山区天然药库”优势显著，南江黄羊形成差异化养殖体系，

粮油、果蔬、水产等产业共同构成“巴食巴适”品牌矩阵，覆

盖八大类近 500 个产品（表 2）。同时，巴中通过延伸产业链、

培育产业集群、拓展线上线下市场，持续释放品牌价值。然而，

巴中农业产业资源支撑品牌发展方面仍存在短板。部分产业规

模分散，加工能力薄弱导致产品多为初级形态，附加值较低；“巴

食巴适”母品牌与子品牌之间缺乏统一运营策略，产业协同性

不足。未来需加强集群协作、提升加工水平、优化品牌管理，

推动产业优势转化为品牌竞争力。
表 2 “巴食巴适”系列特色优势农产品主要八大类

序号 农产品类别 具体产品实例

1 生态畜禽类 巴山肉牛、南江黄羊、空山黄牛、青峪黑猪、山地梅花鸡、巴山土鸡等

2 高山茶叶类 巴中云顶茶、南江大叶茶、平昌青芽茶等

3 椴木耳菇类 通江银耳、木耳、通江香菇、通江天麻、羊肚菌等

4 地道药材类 巴州枳壳、南江金银花、川明参、通江天麻等

5 优质粮油类 南江翡翠米、通江大米、空山马铃薯、菜籽油、核桃油等

6 特色果蔬类
恩阳芦笋、南江核桃、板栗、大罗黄花、平昌青花椒、西龛山血橙、恩阳

猕猴桃等

7 巴河水产类 平昌青鳙、江口青鳙、桂鱼、黄角浪、岩鲤等

8 风味食品类
南江长赤麻饼、通江银耳莲子羹、南江云顶茶酥、南江黄羊羊肉酱、南江

黄羊灯影羊肉等

1.4 文化资源现状分析

文化资源是农村资源的核心要素，承载着精神意义，体现

了区域特色，对农业品牌实现差异化竞争有着关键作用[12]。巴

中拥有红色文化、民俗文化、历史遗迹三大类文化资源（表 3）。
巴中红色文化是核心支柱，川陕革命根据地红军烈士陵园、红

四方面军总指挥部旧址纪念馆等遗址，及徐向前、李先念等历
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史记忆，这些红色资源所体现的“艰苦奋斗、勇于创新”精神

为农业品牌提供了精神内核[13,14]。红色文化以“故事化表达”

赋予品牌“传承红色基因”“坚守品质初心”的标签，借“红色

+绿色+农业”增强消费者情感认同。民俗文化可以融入乡村社

会经济产业链，为农村农业现代化提供动力，助力农业产业品

牌发展，推动乡村和谐发展和城乡融合[15]。巴中民俗文化“多

元共生”，正月十六登高节、棕编工艺、巴山民歌等通过“视觉

化和场景化”融入品牌，如民俗文化节展销农产品，形成“文

化促产业、产业兴文化”的良性循环。历史遗迹资源可通过数

字化技术符号化提取，融入品牌文化内核和文化 IP 体系，为品

牌注入独特的地域文化内涵，提升品牌差异化竞争力[16]。巴中

历史遗迹虽不直接参与生产，但可通过农业观光结合文化研学

赋能，如在古镇周边设“巴食巴适”体验店，实现“文化认知-
产品试用—品牌传播”的闭环。三类文化资源通过“精神赋能”

“特色赋能”“情感赋能”，为“巴食巴适”品牌构建“文化护

城河”，奠定向全国知名品牌转型的基础。
表 3 巴中市文化资源

资源类型 资源分类 资源描述

红色文化资

源

红色纪念馆
红四方面军总指挥部旧址纪念馆、川陕革命根据地红军烈士陵

园、川陕革命根据地博物馆、川陕苏区将帅碑林等

杰出历史人物
徐向前、陈昌浩、李先念、张国焘、张崇鱼、王树声、吴瑞林、

王良太、王明坤等

民俗文化资

源

民间节日与信仰

正月十六登高节、舞龙舞狮、踩高跷、跑旱船、唱川剧、恩阳

古镇龙舟节、巴中元宵龙狮巡游、文昌会、观音会、土地神祭

祀等

传统手工艺
棕编工艺、巴砚制作技艺、糖画、集州竹雕、集州竹雕、巴中

绳编、巴山剪纸等

民间音乐与舞蹈 巴山民歌、薅草锣鼓、川北灯戏、巴渝舞、四川扬琴等

历史遗迹资

源

石窟寺与石刻艺

术

南龛石窟、北龛石窟、西龛石窟、通江千佛岩石窟、水宁寺石

窟、佛尔岭石窟、佛爷河石窟、巴州龙门山石窟、赵巧岩石窟、
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恩阳古镇红军石刻标语碑林等

古镇古村与古建

筑
白衣古镇、恩阳古镇、毛浴古镇、梨园坝村等

历史遗址
断渠遗址、擂鼓寨遗址、凤凰包遗址、小宁城遗址、平梁城遗

址、巴灵寨遗址、长灵寨遗址等

注：资料来源于四川省、巴中市、巴州区、恩阳区、南江县、平昌县、通江县等政府公共信息网

2 巴中市现代农业产业品牌塑造现状分析

2.1 品牌建设成果与分布特征

品牌强农是经济高质量发展、推进农业供给侧结构性改革、

全面推进乡村振兴、加快农业农村现代化、加快建设农业强国

的必然要求[17]。农业农村部出台的《农业品牌打造实施方案

（2022—2025 年）》明确提出要加快农业品牌打造，切实发挥农

业品牌在全面推进乡村振兴、加快农业农村现代化发展中的重

要作用。巴中实施“品牌强农”战略，现代农业产业品牌创建

成效明显，形成以区域公用品牌统领、特色子品牌支撑的品牌

体系。打造“巴食巴适”农产品区域公用品牌，涵盖八大类近

500 个特色产品，形成“一核多元”的品牌集群；建成 94 个现

代农业园区，含 1 个国家级、5 个省级特色农产品优势区，为品

牌培育提供标准化生产载体[18,19]。特色品种品牌发展良好，南

江黄羊、青峪猪、“巴中云顶”茶叶等获多项荣誉。巴中品牌布

局契合资源禀赋，呈现“县（区）特色引领、错位发展”特征，

南江县侧重金银花、黄羊；平昌县聚焦茶叶、江口青鳙；通江

县以银耳、青峪猪为核心；巴州区主打中药材、大罗黄花；恩

阳区重点发展芦笋、粮油（表 4）。巴中现代农业品牌正从分散

和初级向集群和高端转型，为后续发展奠定基础。
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表 4 巴中品牌建设成果与分布特征

序号 地区名 市/省级及国家级现代农业园区 农业产业代表性品牌

1 南江县

南江县国家现代农业产业园

南江县金银花现代农业园区

南江县优质粮油现代农业园区

南江核桃现代农业园区

南江东榆工业园

南江县黄羊产业园区（省级）

南江金银花、南江黄羊、长赤翡翠米、

南江核桃、板栗、南江大叶茶等

2 平昌县

平昌县邱家茶叶现代农业园区

平昌县茶叶现代农业园区

平昌县肉牛现代农业园区

平昌县江口青鳙现代农业园区

平昌县茶叶+猪现代农业园区（省级）

平昌星光机械制造产业园

平昌县茶叶产业园区（省级）

江口青鳙、巴山肉牛、茶叶类、平昌青

花椒、平昌青芽茶、柑橘等

3 通江县

通江县广纳粮油现代农业园区

平昌县青花椒现代农业园区

通江县道地药村（杜仲）现代农业园

区

通江县食用菌现代农业园区

通江金堂工业园

通江县银耳产业园区（国家级）

通江县青峪猪产业园区（省级）

通江银耳、木耳、香菇、羊肚菌、青峪

猪、通江罗村茶等

4 巴州区

巴州区中药材现代农业园区（省级）

巴州区鼎山种养循环现代农业园区

巴州区清江果蔬现代农业园区

巴州区积壳现代农业园区（省级）

巴州区大观梁茶叶现代农业园区

巴州区清江工业园

巴州枳壳、川明参、巴州大罗黄花、山

地梅花鸡、茶叶类、蔬菜类等

5 恩阳区

恩阳区粮油现代农业园区

恩阳区柳林粮油现代农业园区

恩阳区道地药材现代农业园区

恩阳临港产业园

恩阳区芦笋产业园区（省级）

恩阳大米、恩阳菜籽油、恩阳芦笋、恩

阳葡萄、畜牧类等

注：资料来源于四川省、巴中市、巴州区、恩阳区、南江县、平昌县、通江县等政府公共信息网

2.2 品牌建设市场影响力

巴中市现代农业品牌在“品牌强农”战略的驱动下，市场

影响力多维度拓展、提质增效。网络渠道建设上，线下以“巴
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食巴适”为核心设近 150 个终端销售点，覆盖川陕渝并辐射全

国；线上依托京东（恩阳）数字经济产业园，推动 87 种农产品

电商转型，6 款产品经中欧班列进入国际市场，突破地域限制。

市场认可度方面，“巴食巴适”的品牌价值已达 124.48 亿元，“巴

中云顶”茶品牌价值达 63.39亿元，长赤翡翠米品牌价值达 32.56
亿元；通过秦巴农业博览会、“巴食巴适”推介会等活动，融合

红色文化和生态优势，强化消费者信任。但品牌影响力存在差

距，在川陕革命老区认知度高，但与国内一线品牌有差距，国

际市场局限于华人社群，需突破高端渗透和全球传播瓶颈。

2.3 政策支持与质量监管

巴中建立多维度的政策支持体系和全面的质量监督机制，

为品牌标准化发展和可持续增长奠定了坚实基础。政策方面，

发布《巴中市现代农业产业发展推进方案》，整合 4000 万元专

项基金，制定《关于加快推进实施种养业优势大品种计划的意

见》等文件，对绿色/有机认证企业给予财政奖励，通过税收减

免、贷款补贴降低运营成本。质量监督方面，建立“标准制定

—检测认证—追溯管理—执法监督”的四位一体监管框架。制

定枳壳质量控制体系、通江银耳、南江黄羊等地理标志产品的

生产技术规范；建立市、县、乡三级检测网络，超 100 家企业

接入省级追溯平台；2024 年抽查农产品和加工品 188 批次，处

置 8 批次不合格产品，调查 62 起非法使用兽药和农药案件。知

识产权保护上，多个产品获国家地理标志认证，2024 年启动《巴

中市地理标志产品保护条例》立法程序，农产品注册商标超 1000
件，“巴食巴适”实行严格授权管理。虽部分县市监管能力薄弱，

但综合支撑体系已为品牌健康发展奠定基础。

2.4 存在的问题与挑战
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2.4.1 品牌建设认知与定位困境

部分市场主体重生产轻品牌，将品牌建设等同于“包装设

计”或“商标注册”，缺乏对品牌的战略规划与文化赋能。例如，

巴州大罗黄花因忽视品牌升级，面临种植面积缩减和市场边缘

化风险。此外，品牌定位缺乏精准性，部分农产品未能充分利

用地域资源特色，导致同质化竞争。例如，部分县域茶叶品牌

虽强调“生态”标签，但未将当地优势结合形成差异化定位，

难以在消费者心中建立独特品牌形象。

2.4.2 品牌传播与渠道创新滞后

传播以“线下展销会为主、线上补充为辅”，渠道创新动能

不足。线下活动覆盖人群多为行业从业者，触达终端消费者有

限；线上虽依托京东（恩阳）数字经济产业园布局电商，但仅 6
款产品进入国际市场；直播电商、社交电商应用不足，未形成

“内容引流—场景转化—复购留存”的闭环。导致“巴食巴适”

全国知名度落后于“五常大米”等标杆品牌。

2.4.3 品牌管理体系与协同机制短板

品牌管理在整个供应链中存在薄弱环节，影响产品品质稳

定性和市场信任度。部分农产品缺乏统一种植规范，农药残留

水平波动损害品牌声誉；侵权事件频发，如通江银耳假冒产品

抢占市场，削弱消费者信任；“巴食巴适”与子品牌协同不足，

如南江黄羊与通江青峪猪未联合营销，呈现“各自为战”格局，

难形成聚合效应。

3 农村资源要素与农业品牌塑造的作用机制

3.1 自然资源与农业品牌塑造的作用机制

3.1.1 奠定品牌优质产品基础

自然资源为农业品牌塑造奠定了优质产品基础，气候、土
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壤、水资源等自然条件直接决定农产品的品质特性，成为构成

品牌差异化竞争力的物质根源。微气候促进作物营养积累，富

硒土壤赋予产品“健康功能性”，优质水资源提升畜禽品质，生

物多样性丰富“巴食巴适”产品矩阵，为品牌提供物质支撑。

3.1.2 赋予地域属性与文化内涵

特定区域的自然条件与农业生产长期互动，形成独特的地

域生产方式与文化符号，成为品牌差异化定位的关键。山地、

河谷地貌推动“一县一业”布局，形成“产地即品牌”认知；

自然资源衍生的渔猎、林下种植文化，通过品牌故事化增强文

化厚重感，使品牌超越产品属性。

3.1.3 提升品牌市场信任度

巴中 63.2%森林覆盖率、95.6%环境空气质量优良率，以及

“四川盆地北缘山地重要生物基因库”的生态定位，构成品牌

的“绿色背书”，契合现代消费者健康需求；矿产开发“以工补

农”反哺品牌标准化建设，强化信任根基。

3.2 人力资源与农业品牌塑造的作用机制

3.2.1 决定品牌标准化基础

农民作为生产环节的直接执行者，其技能水平与质量意识

直接决定品牌产品的一致性与稳定性。经培训的农民实现“平昌

青花椒”标准化种植，产品合格率提升；反之，传统经验生产易

导致农残超标，削弱品牌信任，凸显农民素质的“质量底线”作
用。

3.2.2 驱动品牌创新与价值升级

农业科技人才、品牌运营人才等专业群体为品牌注入创新

动能，推动品牌从“产品输出”向“价值输出”转型。农业科

研专家研发柑橘绿色防控技术，提升“巴中柑橘”优质果率；
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电商人才孵化直播团队，使通江银耳单场直播销售额破 500 万

元；营销人才为“巴中云顶”设计“高山富硒”形象，提升溢价。

3.2.3 引领品牌的协同建设与市场传播

乡村致富带头人、返乡创业者等“能人”群体凭借资源整

合能力与市场视野，成为品牌建设的基层枢纽。返乡能人推动

“企业+合作社+农户”模式，如南江黄羊养殖基地带动 500 余

户参与，提升产品溢价；恩阳电商创业者将芦笋与“秦巴生态”

绑定，形成“一户带一片”扩散效应，成为品牌“传播纽带”。

3.3 农业产业资源与农业品牌塑造的作用机制

3.3.1 支撑品牌价值链延伸

完整产业链推动品牌向高附加值转型，如南江黄羊“养殖

—加工—销售”全链条、通江银耳 2025 年上半年综合产值 35

亿元；反之，巴州大罗黄花因缺乏加工环节，仅以原料销售面

临边缘化，印证产业链完整性的关键作用。

3.3.2 强化品牌协同竞争力

产业集群通过资源共享和协同创新，形成品牌的区域聚合

优势。94 个现代农业园区与 6 个国家、省级特色农产品优势区

构建起集群生态，如通江食用菌集群整合 20 余家种植企业、5

家研发机构，实现技术统一与冷链共享；水果产业联盟通过联

合营销降低成本，形成“区域品牌—子品牌”联动增值。

3.3.3 决定品牌产品附加值

种养技术、加工工艺的先进性直接影响品牌产品的品质层

级与市场定位，是品牌高端化转型的关键。先进技术推动品牌

高端化，如通江银耳专利菌种获欧盟认证、南江黄羊分割工艺

进入高端商超；而多数茶叶以散装毛茶销售，附加值仅为成品

茶五分之一，凸显技术升级的核心价值。
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3.4 文化资源与农业品牌塑造的作用机制

3.4.1 赋予品牌精神内核与价值认同

红色文化为巴中市农业品牌赋予了独特的精神内核与价值

认同，使其突破单纯的产品功能属性。红色文化通过“红军用

银耳补充营养”等典故，将“巴食巴适”从“农产品集合”升

级为“红色文化载体”，在川陕老区形成情感共鸣，获政府和舆

论认可。

3.4.2 强化品牌地域标识与场景体验

民俗文化通过“视觉化+场景化”融入品牌，如恩阳龙舟节

展销“巴食巴适”产品，茶品牌包装采用棕编图案并附民歌二

维码，将产品转化为“可携带的民间文化”，推动溢价。

3.4.3 构建品牌文化体验与传播场景

历史遗迹打造“农业观光+文化研学”场景，如恩阳古镇周

边设“巴食巴适”体验店，游客在感受历史时品鉴产品，强化

“巴中农产品=历史传承+天然品质”认知，为品牌推广提供多

元场景。

4 激发农村资源要素赋能品牌塑造的发展路径

4.1 强化资源整合与利用

根据巴中不同区域自然资源特点，科学规划农业产业布局，

制定详细的农业产业发展规划。高海拔富硒区重点发展茶叶、

道地药材，平坦区布局粮油与特色果蔬，山区发展生态畜禽，

契合资源禀赋。建立协同机制，搭建跨部门资源协调平台，整

合农业、自然资源、文旅数据；鼓励龙头企业组建产业联盟，

共享冷链与研发资源，开展“新型职业农民”培训。

4.2 精准品牌定位与培育

深入挖掘巴中农村资源的特色，结合市场需求和消费者偏
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好，精准定位农业品牌。“巴中云顶”突出“高山、有机、富硒”，

瞄准中高端茶饮市场；“通江银耳”强调“天然、珍稀、营养”，

定位高端健康补充品，结合市场需求挖掘资源特色。壮大品牌

主体，通过财政补贴、税收优惠、金融支持，鼓励农业企业、

合作社参与品牌建设，培育具备竞争力的龙头企业，发挥示范

作用。

4.3 深化全产业链数字化应用

生产端数字化，在通江银耳、南江黄羊产业推广物联网传

感器，实时监测土壤湿度与养殖环境，实现精准种养，降低水

肥成本。决策与溯源数字化，建设“秦巴山区农业大数据中心”，

整合气象、市场数据，为种养决策提供 AI 支持。体验与运营数

字化，开发品牌数字孪生系统，以 VR 展示种养场景；建立会员

积分体系，通过折扣提升复购率，优化用户粘性。

4.4 创新品牌传播与推广

充分利用新媒体平台开展多元化品牌推广，建立官方网站

与社交账号，定期发布农产品信息、品牌故事及农事活动，吸

引消费者关注。优化品牌矩阵，打造“巴食巴适”主品牌+“通

江银耳”“南江黄羊”等子品牌的“1+N”体系，制定《巴中市

农产品区域公用品牌管理办法》，规范包装与宣传，避免形象碎

片化。挖掘通江银耳“进贡历史”、南江黄羊“川北第一羊”传

说，结合非遗表演和美食品鉴，提升品牌文化价值。

5 结论与建议

巴中市自然资源奠定品牌品质基础，人力资源保障标准化

与创新，农业产业资源提升竞争力，文化资源赋予独特内涵，

四者协同支撑“巴食巴适”等品牌形成差异化优势。但品牌影

响力有限、资源整合低效、传播渠道单一等问题，仍阻碍资源
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优势向品牌价值转化。多资源要素协同是欠发达地区突破品牌

瓶颈的关键，可为秦巴山区提供借鉴。基于此，提出以下建议：

一是深化资源协同，完善“政府—企业—农户”利益联动，建

立跨部门调度平台，强化“一县一业”精准性。二是强化价值

转化，聚焦富硒土壤、红色文化等特色，培育优势单品，通过

全流程标准提升溢价。三是创新数字化赋能，扩大物联网应用，

完善区块链溯源，借直播电商和跨境物流突破市场边界。四是

构建文化生态，将红色故事、民俗元素融入品牌传播，通过“文

化节+体验店”增强消费者认同。五是完善支持体系，设立专项

基金，加强地理标志保护与反侵权，建立风险防控机制，推动

巴中现代农业品牌高质量发展。
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