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以米仓文旅走廊建设助推巴中文旅高质量发
展的策略：资源整合、流量裂变与价值转化

摘 要：米仓文旅走廊是四川《“大蜀道”交通与文化旅游

融合发展实施方案》的核心组成部分，巴中作为走廊核心区，

交通骨架加速成型，资源禀赋得天独厚，品牌影响持续提升，

产业潜能厚积薄发，具备文旅高质量发展基础。但也面临三重

瓶颈：有“珍珠”缺“线绳”，协同效能仍待释放。有“流量”

缺“留量”，经济效益亟须提升。有“人气”缺“财气”，产业

生态尚未成熟。为充分建设好米仓文旅走廊，助推巴中文旅产

业高质量发展，建议：一是实施系统性资源整合，构建“大米

仓”产品体系；二是推动精准化流量裂变，完善“全时段”吸

引体系。三是深化多元化价值转化，打造“巴中礼”产业生态。

将米仓文旅走廊切实打造成为助推巴中文旅高质量发展的“黄

金引擎”。

习近平总书记指出：“文旅融合前景广阔，要推动文旅产业

高质量发展，真正打造成为支柱产业、民生产业、幸福产业。”

文旅产业是拉动内需、促进经济高质量发展的重要引擎。交旅

融合是实现交通运输和旅游行业转型升级的有效途径，四川省

为加快建设交通强省、文化强省、旅游强省，出台了《“大蜀道”
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交通与文化旅游融合发展实施方案》，米仓文旅走廊是其中明确

的四条文旅走廊之一，以 G347、S205、G244、S204等国

省干线为走廊主骨架，全长约 730公里，串联辐射阆中古城、

光雾山、恩阳古镇、米仓山等 2处 5A级、11处 4A级景区和

众多蜀道遗存。巴中市是米仓文旅走廊的核心区域，拥有丰富

而独特的文旅资源，省级“大蜀道”战略为巴中文旅产业高质

量发展提供了重要机遇。本文在分析米仓文旅走廊巴中段资源

禀赋与发展瓶颈的基础上，建议实施系统性资源整合，构建“大

米仓”产品体系。推动精准化流量裂变，完善“全时段”吸引

体系。深化多元化价值转化，打造“巴中礼”产业生态。三大

策略协同发力，做优米仓文旅走廊建设，将效益切实转化为助

推巴中文旅高质量发展的“黄金引擎”。

一、现实基础

（一）交通骨架加速成型，为“快进畅游”奠定基础。一

是干线公路网络有序推进。米仓大道作为旅游大环线核心干线，

沿线连接 7个市域内重要景区，预计通车后，诺水河至光雾山

车程将从 4小时缩至 40分钟，实现景区高效串联。二是跨区

域交通联动升级。汉巴南铁路巴中至南充段开通运营，基本实

现至成渝“90分钟交通圈”，机场、铁路有效联通国内多个城

市，多个公路项目有序推进。三是交旅融合设施稳步优化。沿

线服务区、旅游驿站、观景平台和充电设施按省级标准统一规

划建设，“快进慢游”交通体系初具雏形。
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（二）资源禀赋得天独厚，为“资源整合”提供富矿。一

是顶级资源高度集聚。巴中段是米仓文旅走廊的核心展示区，

坐拥光雾山-诺水河世界地质公园这一世界级生态资源，更是川

陕苏区核心区的红色文化高地，保存有南江米仓古道、阎王碥

栈道、渡水溪古道等蜀道遗存，这些世界级，国家级资源是进

行高端整合的稀缺资本。二是资源组合优势显著。“红、绿、古”

三色资源在巴中境内交织融合，能够形成“春赏杜鹃、夏避酷

暑、秋观红叶、冬览冰挂、四季品鉴红色史诗与古道文明”的

全季全域体验格局，具备开发复合型旅游产品、打造差异化竞

争力的天然基础。例如南江县通过《幻享·米仓道》演艺项目，

将古道文化与现代科技融合，打造沉浸式体验。三是政策红利

空前叠加。四川省委十二届七次全会审议通过了《关于推进文

化和旅游深度融合发展、做大做强文化旅游业的决定》，为文旅

融合注入强劲动能，“大蜀道”方案将米仓文旅走廊建设提升至

省级战略，市委五届十次全会提出“要大力推动交旅融合，织

密“快进慢游”交通旅游网络，盘活道路资源搭建文旅展示和展

销平台，加快发展“一五九”米仓民宿集群，让旅途成为风景。”

省市战略同频共振，米仓文旅走廊在项目审批、资金扶持、土

地保障等方面有望获得更持续有力的支持。

（三）市场品牌影响扩大，为“流量裂变”积蓄势能。一

是赛事节会 IP 效应持续放大。“光雾山红叶节”已成为区域性

知名旅游 IP，巴人文化艺术节持续举办，恩阳区连续承办“中
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华龙舟大赛”等特色活动，创新打造的“羊”BA乡村篮球赛事

IP热度持续攀升，影响力不断扩大，为吸引瞬时流量提供了支

点。以 2025年四川·南江“羊”BA相约光雾山篮球擂台挑战

赛为例，创新推出“日游夜赛”模式，精准契合夏季旅游市场

需求，线上线下累计关注突破 300万人次，赛事期间光雾山景

区门票、餐饮、住宿等消费同比增长 70%，文旅综合效益显著

提升。二是新媒体传播矩阵成效初显。出台了《巴中市文旅新

媒体宣传营销奖励评选方案》，系统性布局、做优抖音、微信视

频号等平台官方账号矩阵，选拔文旅推介官，坚持线上线下联

动宣传，文旅品牌知名度正在提升，2024年首次市场化举办

四川光雾山国际红叶节，开展“我把红叶寄给你”主题营销，第

十二届光雾山红叶节宣传实现“登大报、上大台、出爆款、占热

搜”，吸引全球 100余家海外媒体报道，全网触达超 2亿人次。

三是客源市场基础正不断巩固。在稳定周边市场的同时，中远

程客群比重逐步提升，市场拓展成效初显。

（四）产业潜能厚积薄发，为“价值转化”拓宽空间。一

是文旅产业集群发展态势良好。“159米仓民宿”项目带动民宿

产业提质升级，社会资本投入持续加大。二是新兴业态培育成

效显著。全市共创建消费新场景 23个，“幻享·米仓道”沉浸

式演艺、“梦境光雾山”数字夜游、恩阳“梦华录”街区等项目

相继落地，成为引流利器，构建“一核多点”夜间经济空间体

系，在 2025年上半年，已实现夜间消费 1200万人次，同比
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增长 20%；拉动消费 40亿元，同比增长 13%，夜经济活力不

断增强，全时段、多场景的文旅经济模式正在成型。三是产业

融合效益持续释放。坚持“文旅+百业”“百业+文旅”发展路

径，“文旅+农业”“文旅+康养”“文旅+研学”等模式有效带

动特色产业发展和群众增收，产业附加值显著提升，形成了良

性互动的发展格局。例如南江县光雾山镇桃源村 2024年集体

收入达 60余万元，接待游客超 100万人次，旅游消费收入约

800万元。

二、瓶颈障碍

（一）资源整合之困：有“珍珠”缺“线绳”，协同效能仍

待释放。一是核心景区联动不足。光雾山、诺水河、恩阳古镇

这几个核心景区虽同处米仓文旅走廊，但受限于交通连接和产

品设计，尚未形成有效的“双核驱动”效应，游客往往择一而

游，尚未完全达成“1+1>2”的协同发展格局。二是管理体制

存在壁垒。景区、文保单位、乡村景点等分属不同管理体系，

虽然成立了文旅示范区统筹，但在市场化层面，仍旧缺乏统一

的运营平台和利益协调机制，导致资源整合深度不足，难以推

出跨区域、一体化的旅游产品和线路。三是文化资源转化深度

不够。对米仓古道文化、红色文化、巴文化、生态文化等核心

文化 IP的挖掘和展示仍较多停留在静态参观层面，兼具文化深

度与市场吸引力的沉浸式、互动式体验产品仍旧不足，文化资

源的现代价值和旅游吸引力未能充分释放。
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（二）流量裂变之困：有“流量”缺“留量”，经济效益

亟须提升。一是游客停留时间与消费水平有待提升。当前旅游

形态仍以“一日游”“过境游”为主，能让游客“慢下来、住下

来、玩起来”的深度体验项目和夜间消费业态相对不足，部分

夜间消费场景的开放时间与游客晚间休闲消费节奏不匹配，旅

游综合效益未能充分显现。二是客源结构与消费时段相对单一。

旅游市场对“光雾山红叶节”等季节性 IP依赖度较高，淡旺季

客流落差显著；客源地虽有扩展，仍以周边城市为主，对中远

程高端休闲客群、年轻消费群体的吸引力仍需加强。三是内容

生产与精准传播体系尚不健全。虽在新媒体传播上有所尝试，

但缺乏体系化、专业化的内容生产和流量运营，用户自传播

（UGC）的积极性和创造性未被充分激发，影响了流量的稳定

性和裂变能力。

（三）价值转化之困：有“人气”缺“财气”，产业生态

尚未成熟。一是旅游产业链条较短。旅游收入仍较为依赖门票

和基础住宿餐饮，“旅游+”跨界融合的深度和广度不足，高附

加值的文创商品、特色演艺、研学课程等二次消费产品供给相

对稀缺，产业增值空间受限。二是品牌附加值未能充分彰显。

“光雾山”等核心品牌在游客心中更多是景观概念，尚未完全

升华为具有深厚文化内涵和情感连接的生活方式品牌，导致旅

游衍生产品和服务的溢价能力较弱。三是产业联动与富民效应

有待加强。文旅发展对本地特色农业、手工业、食品加工业等
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产业的拉动多为初级产品的直接销售，在推动产品品牌化、产

业链延伸、价值链提升方面的带动作用尚未完全显现，文旅发

展成果惠及更广泛城乡居民的渠道有待进一步拓宽。

三、对策建议

推动巴中文旅高质量发展，必须紧扣“食住行游购娱学”

七大要素，构建完整的旅游消费链条。针对当前存在的瓶颈障

碍，要通过资源整合打造核心引力，流量裂变扩大市场影响，

价值转化提升综合效能，形成三大策略相互支撑、协同发力的

良性发展格局，全面提升巴中文旅产业的核心竞争力。

（一）实施系统性资源整合，构建“大米仓”产品体系。

一是成立高规格运营主体，用市场化机制破解管理壁垒。推动

巴中市文旅集团统筹所有核心景区的经营权，统一品牌营销、

产品开发、利益分配等，破解管理壁垒，实现统一市场化运营。

同步组建“米仓文旅走廊发展联盟”，改变单一行政整合模式，

由政府牵头，联合核心景区、乡镇、酒店、民宿及餐厅等企业

成立发展联盟，制定清晰的利益分成模型，统一发行“米仓一卡

通”，通过积分折扣将游客消费与成员利益深度绑定。二是打造

“米仓古道”主题精品线路，以产品创新实现资源联动。以“古
道”为魂，有机串联光雾山、诺水河、恩阳古镇等资源，设计推

出如“重走米仓”徒步研学线、“红谷古道”自驾线等 2-3条跨区

域精品线路，推行“线路套票”一票通玩，推出“米仓古道探秘家”
产品包，内含手绘地图、特色干粮、向导服务、民宿住宿和独
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家文创，在专业平台销售，以产品强制联动资源，变“景点”为“场
景”。三是强化文化 IP 活态转化，打造可玩性强的沉浸式体验

项目。推动文化 IP的“场景化”与“社群化”转化，让文化遗产从

“静态展示”转向“动态体验”，从“可看”变为“可感、可玩、可分

享”。创建“古道剧本游”，以米仓古道历史为背景，开发一条贯

穿恩阳古镇或光雾山景区的实景剧本杀线路。游客通过小程序

领取角色和任务，在游览中解谜、与 NPC（由景区工作人员或

当地村民扮演）互动；设立“米仓驿站·非遗传承点”，在走廊沿

线的服务区、游客中心、驿站，定期邀请非遗传承人驻点，不

仅展示非遗技艺，推广非遗表演，更开设半小时体验课程（如

巴山剪纸），让游客在休息间隙就能完成一件小作品，并乐于在

社交媒体分享，丰富游客体验，实现“参观经济”向“体验经济”
转变。

（二）推动精准化流量裂变，完善“全时段”吸引体系。

一是设立“米仓内容工坊”，变“宣传”为“赋能”。设立专项基

金，联合知名短视频创作者和本地网红，围绕四季景观、古道

探秘、红色传承、美食体验等主题，持续批量生产高质量短视

频与图文攻略，并设立“米仓旅拍”奖励，游客在社交媒体发布

带有#米仓古道#话题的优质内容，经认定后可获得景区门票、

民宿折扣券等奖励，将官方的“要我传播”变为游客自发的 “我
要分享” ，持续激发用户生成内容裂变。二是启动“百名村干部

做达人”孵化计划，打造最真实的“本地代言人”。遴选并培训
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有表达意愿的村干部或乡村青年，用本地乡音讲述古道故事、

展示风土人情，提供策划与流量扶持，将其个人流量直接引导

至民宿预订和特产销售，构建“内容-引流-消费”的闭环，实现从

依赖外部网红到培育内生动力转变。三是策划“贯穿四季的主题

事件日历”系统布局全年热度。以“红叶节”“巴人文化艺术节”
为旗舰，系统布局全年活动，形成持续市场热度。春季“古道寻

芳”，举办山地自行车越野赛、古道徒步大会。夏季“巴山夜雨”，
打造森林音乐会、星空露营节、稻田艺术节。秋季“红叶映衬”，
在做强光雾山红叶节核心 IP的同时，鼓励在恩阳区、巴州区设

立分会场，同步推出特色文化展览或艺术活动，通过互联网发

放“红叶消费券”，核心景区门票票根联动餐饮、住宿及特产销

售优惠，推动流量共享与效益倍增，实现“红叶搭台，经济唱戏”
的良好格局。冬季“热雪沸腾”，利用山区气候，用好人工冰雪

乐园，并在全市范围联动举办“巴山年货节”，集中展销各地特

产，配套翻山铰子等非遗表演，开展写春联、逛灯会等民俗活

动，打造“玩冰雪、逛古镇、购年货、赏非遗”的沉浸式年味体

验，让冬季旅游“热”起来。以四季不间断的标志性事件，打破

旅游淡旺季壁垒，塑造“全年可游、全时可享、全域可玩”的旅

游目的地形象。四是完善“留客”设施与业态，用“小改动”解决

“大痛点”。大力发展夜间经济，提升各类美食街、恩阳“梦华

录”等项目的夜游体验；在旅游集散中心增设“景区直达巴士”，
配备导览系统并定时发车，解决游客“找车难、停车难”的痛点。
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同时，将关键服务区升级为文旅综合体，引入咖啡厅、观景台、

伴手礼零售等业态，使其本身成为旅游目的地，打造“打卡露

台”，将交通通道转化为消费空间。

（三）深化多元化价值转化，打造“巴中礼”产业生态。

一是打造“巴中有礼”文旅商品体系。在“巴食巴适”农产品区域

公用品牌框架下，设立“巴中有礼”文旅商品认证体系，推动初

级农产品向旅游伴手礼升级。联合设计机构，针对通江银耳、

南江黄羊、巴中云雾茶等开发高端礼盒、便携即食产品等“地道

风物”系列；同时，严格认证标准，在机场、高铁站设立“巴中

有礼”旗舰店或自动贩卖机；在核心景区设立品牌专柜；在符合

标准的酒店、民宿、零售店，甚至大巴山干部学院授权销售；

开发线上小程序，实现“一个品牌、一套标准、多元产品、全域

售卖”，避免内耗，形成市场合力。二是打造“一桌巴中宴”美

食文化品牌。联合知名美食家、文化学者与本地厨师，在“十大

碗”基础上，系统整理并制定一套标准化宴席菜单，明确菜品典

故、选材标准与工艺。建立品牌授权机制，对沿线达标的酒店、

民宿与餐厅进行认证授权，使其成为游客“必尝”项目。让油茶、

南江黄羊、通江银耳、白衣炸鱼、长赤大酥肉、火烧馍等分散

的巴中特色美食资源整合提升为统一的“巴中美食名片”，成为

“巴中宴”中不可或缺的经典名菜，推动“巴中味道”系统化、标

准化、品牌化，显著提升餐饮附加值与文化体验感。三是实施“民

宿集群引领”计划。积极引入国内头部民宿品牌落地核心区，树
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立品质标杆。重点培育本地“主人型”民宿，鼓励本地民宿业主

发掘自身特长（如厨艺、手工艺、绘画、音乐等），打造“一宿

一主理，一宿一主题”的个性化体验，让巴山民宿变成“有温度、

有故事、能交友的”旅途中的家。定期组织“最美民宿主人”评选，

奖励那些能为游客提供独特在地体验和情感连接的业主，通过

“品牌引流”与“民宿温度”相结合，满足不同客群需求，从提供

住宿升级为提供一种生活方式。四是推动“文旅消费街区”提质

升级。对已建成运营的消费街区（如各类美食街、恩阳“梦华

录”），持续进行业态优化和品牌导入，统一视觉系统、鼓励开

发沉浸式、互动式消费项目，实施“明厨亮灶与故事营销”工程，

鼓励并帮助商家挖掘和讲述美食的历史渊源或家族故事，让一

份小吃也承载文化记忆。联合商家设立“美食护照”打卡点，鼓

励游客打卡集章，将简单的“吃饭”升级为有趣的“美食探索任

务”，全面提升消费体验与综合效益。五是推动“文旅+产业”
深度融合。坚持“文旅+百业”“百业+文旅”发展路径，文旅+研

学，依托革命遗址、世界地质公园、“科普大视界”等，开发《探

秘米仓古道》标准化研学课程，对外加强宣传推介，争取成为

川渝地区中小学研学实践推荐目的地。文旅+康养，借力民宿

集群做好森林康养、温泉疗愈等业态，变游客为“住客”“常客”。

（数据来源：①从巴中市文旅局、商务局收集整理的相

关报告、报道；②央广网、四川日报、巴中日报等权威媒体
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发布的官方报道；③与部分文旅行业从业人员开展深度访

谈。）


