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依托巴中石窟艺术资源打造鲜明地方特色的
城市文化品牌

杨 刚 张会林

【摘要】：石窟艺术源于印度，隋唐时期经中原传入巴中，

在传播的过程中不断与巴中本土文化融合，形成独特的艺术风

格。通过分析巴中石窟艺术的核心价值与人文意蕴，总结以石

窟艺术为依托打造城市文化品牌的优势与存在的问题，并以此

提出建设巴中城市文化品牌的宏观政策与实施措施。

【关键词】：石窟艺术；打造；文化品牌

“文化搭台，经济唱戏”，改革开放近四十年的成功经验

告诉我们，优秀的历史文化资源往往成为推动地方经济快速发

展的重要载体和工具。在推动市场经济发展的过程中，城市推

出什么样的文化品牌才能突显出地域文化特有的魅力，无不成

为各地政府需要认真思考的课题。本文拟通过对巴中石窟艺术

资源核心艺术价值与人文意蕴的初步研究，提出利用石窟资源

打造巴中地方特色城市文化品牌的课题目标，并以此展开调查

研究。

一、巴中石窟艺术产生的历史背景

（一）石窟艺术的发源与传播
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石窟艺术源于印度，是依山崖开凿而成的一种佛教寺庙建

筑，主要分为两种：一种是供僧侣居住修炼的洞窟称为“毗诃

罗窟”，另一种是供信徒祭祀膜拜的洞窟称为“支提窟”。[1]

自公元前 2 世纪佛教石窟建筑在古印度兴起，随着佛教的传播

迅速向域外推广。向北经由今巴基斯坦、阿富汗一带，形成具

有中亚特色的石窟艺术，再越过葱岭传入今中国新疆塔里木盆

地北部，形成具有浓郁地方风格的龟兹石窟艺术。再后来，经

河西而至中原，由中原推广到中国北方和南方地区。[2]中国的石

窟艺术兴盛于魏晋至隋唐时期，内容多取材佛教经典故事，吸

收了印度犍陀罗艺术的精华，并融汇了中国雕塑与绘画的审美

情趣和传统技法，反映了佛教思想的传播与逐渐汉化的文化历

史进程，最终形成了具有中国特色的石窟艺术。

（二）石窟艺术在巴中地区的传入与发展

早在秦汉时期，成都平原已经成为当时的经济中心之一。

成都出产的蜀锦也使之成为连接中亚至罗马丝绸之路的重要起

点之一，汉朝时期即有胡商往来四川的文献记录。川北地区的

广元，其地理位置正好扼守四川北上汉中至长安的交通要道，

历来为四川军事、经济方面的要害之地。北魏时期，受到北方

佛教思想传播的影响，广元开始凿窟造像。到唐高宗至武周时

期，由于武则天出生于广元，其本人又笃信佛教，因此，这一

[1]李伟静,杨发鹏.石窟文化旅游者感知价值概念模型构建[J].资源开发与市场,2015,3:107-112.

[2]程崇勋.巴中石窟[M].北京:文物出版社,2009:11.
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地区的石窟造像活动进入高潮。广元以东相距一百多公里的巴

中，也在这一时期大量的开凿石窟，由此，巴中的石窟造像活

动逐渐兴盛。[3]

巴中的石窟造像活动始于隋代，兴于盛唐，续于宋元，至

明清逐渐步入尾声，民国时期亦有极少量开凿。现存宗教石窟

近 60 处，500 余龛，造像 10000 余躯，其中保存较好的有 80 余

龛。这些石窟均分布于今巴中市周边广大地区，其中巴州区有

东龛、南龛、西龛、北龛。城区以东有沙溪、水宁寺石窟。城

区以南有龙门山、卧牛山石窟。城区以西有千佛岩、佛尔岩等

石窟。城区以北有石门寺等石窟。位于巴州区的南龛、北龛、

西龛、以及位于水宁寺镇的水宁寺现为全国重点文物保护单位。

尽管中国的石窟艺术是印度佛教文化的移植，但也与本土

的主体中原汉文化经历了一个漫长而复杂的融合过程，巴中石

窟艺术正是这一融合过程的直接产物。经过长期的选择、改造

和重构，巴中石窟在沿袭了唐代长安、洛阳一带石窟艺术风格

的同时，又在石窟的形制以及造像内容上有着不同的理解与表

达，突出表现了四川地区特别是川北地区的地方特色和风俗习

惯，带有显著的川北风情，从而形成了鲜明的本土地域性特色，

是研究巴中地区政治经济文化发展的重要历史标本和文化遗

产。

[3]四川省文物管理局,成都文物考古研究所,北京大学中国考古学研究中心,巴州区文物管理所.巴中石窟内容

总录[M].成都:巴蜀书社,2006:1.



- 4 -

二、巴中石窟艺术的核心艺术价值与人文意蕴

要了解一种艺术门类的核心艺术价值，首先要探究其价值

取向和审美标准。中国石刻艺术的发展已有 5000 年的历史，在

漫长的历史长河中，中国石刻的审美价值取向，经历了由抽象

到具象，由图解式说明，到蕴含深刻主题思想和丰富的社会内

容，由单纯的图像表白到具有宗教意义的石刻造像。[4]透过这些

石刻艺术可以领略到中国石刻在东方文明背景下的深刻的价值

取向，而这也是与西方石刻艺术迥然不同的地方。如果说中国

石刻艺术审美及价值取向在于处理具体石刻手法的创作观念和

宗教思想评判上的话，那么西方石刻艺术则是突出一种人本主

义价值取向和以人为中心的审美标准。

巴中的石窟造像艺术，在传承中国北方石窟艺术风貌，沿

袭唐代长安、洛阳一带石窟艺术风格的同时，又在窟龛造型的

演变和造像内容的选择上极具巴中本土特点，有着鲜明的地域

性审美标准和价值取向，形成巴中石窟艺术独特的核心艺术价

值和人文意蕴。

（一）巴中石窟艺术的核心艺术价值

1、巴中石窟是北方石窟艺术在川东北地区的重要代表

米仓山横亘于今陕西省南部与四川省东北部之间，交通位

置极其重要。古代南北交通要道“米仓道”即因翻越米仓山而

[4]卢加强,吴晓东.中国古代精品石刻艺术研究[M].成都:四川美术出版社,2014:2.
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得名。巴中就位于米仓山南麓巴河之滨，是米仓道南段的重要

通道，巴中也因此道与汉中想通。巴中往西可至成都，向东顺

江而下可达重庆，进入长江，在唐代交通位置突显。由于自古

成都平原的经济发展，当时的二京（长安、洛阳）与四川联系

颇为密切，不少皇室宗亲、达官显贵、文人墨客都曾经米仓道

而至巴中，或贬居于此，或为官一方。与京城绵密的政经、文

化交流，也使巴中在宗教石窟造像方面得两京风气之先，并由

此达到巴中石窟艺术的巅峰时期。

总的看来，巴中石窟的人物造像风格普遍受到唐代长安洛

阳一带石窟艺术风格影响。以南龛为例，现存南龛的一百四十

余龛造像中，唐以后所凿不过九龛，规模不大且简单，在整个

南龛造像中所占比重较小。因此，南龛实质为唐代石窟造像群。
[5]其特征明显表现为：佛像面部丰满，身躯魁伟，菩萨雍容华贵，

其形象多体现了武周时代创下的体态丰盈、樱桃小嘴、腰枝微

扭和安详宁静的模样；力士像威武勇猛、雄健有力；飞天像形

象优美、雕刻精巧；诸多佛像的面容表情和形体动作都雕刻得

健康、精美，这些都体现出唐代的文化、思想和雕凿技艺对巴

中石窟艺术的直接影响，也使得巴中石窟艺术在总体上呈现出

华美的唐风遗韵。

唐开元、天宝年间，北方凿窟造像的活动逐渐式微，安史

[5]中国艺术研究院研究生部.硕士学位论文集[C].北京:文化艺术出版社,1985:81.

http://cidian.eduu.com/detail/9544.html
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之乱以后几近绝迹。然而，在同时期的巴中乃至整个四川，开

窟造像活动方兴未艾，从最早出现石窟造像的南北朝时期至晚

清时期，持续不断的开凿了一千五百多年，是继北方大规模开

窟造像活动结束以后中国唯一大规模开窟造像的区域，并将中

国集中大规模开窟造像活动的历史向后延续了五百年。[6]由此可

以认为巴中石窟艺术继承了北方宗教石窟的核心艺术价值，是

唐代长安造像样式在四川传播的源头，又在北方石窟艺术衰减

后的五百多年中（唐中期至南宋）延续了中国石窟造像的艺术

生命，这在中国石窟开凿史上具有极其重要的研究价值。

2、鲜明的本土化融合与改造形成独特的艺术风格

巴中古为巴子之国，居民为賨，“种类刚猛,昔从高祖定关

中”——《三国志·杨戏传》。巴人民风坚韧彪悍，又久居崇

山峻岭之中，环境严酷，加之相对中原地区开化较晚，礼教观

念淡漠，因而造就了古代巴中人民勤劳淳朴、风趣幽默、喜好

不受约束地表达自己的感受，在审美情趣上善于自由发挥的独

特个性。巴中石窟虽受北方中原地区石窟造像的影响极甚，但

是，在千百年来巴中石刻工匠的口传身教、传承因袭下，又不

断的与本土巴文化融合进而改造，发展成为一种有别于北方石

窟艺术的新的地域风格，我们姑且称之为“巴中风格”。

什么是“巴中风格”呢？我们大致可以从两个层面来探究。

[6]四川省文物管理局,成都文物考古研究所,北京大学中国考古学研究中心,巴州区文物管理所.巴中石窟内容总录

[M].成都:巴蜀书社,2006:4.
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首先，在窟龛的雕凿手法与表现形式上，巴中石窟呈现出

独特的造形风格。巴中的宗教石窟

相对于雕凿空间较为深广的北方石窟而言多为浅龛，即摩

崖石刻龛像。这与巴中境内的地质结构、石材资源以及宗教造

像等级、规模等原因是密不可分的。虽然是承袭了北方石窟艺

术的风格，但是巴中的石窟又在窟龛的样式上别具匠心，另有

一番审美趣味，可以说，巴中石窟在造形

风格上最大的特点不是造像，而是

造龛。巴中石窟窟龛的形式多为双

重龛，外龛呈长方形，敞口平顶，

内龛有素面圆拱龛、带桃形龛楣的

圆拱龛、佛帐龛三种形式。尤其是

佛帐龛与北方早期佛帐龛不同，北方的龛像中大量流行的是垂

帐纹龛窟，而巴中多为“房形龛”或“佛账龛”，比北方佛帐

龛复杂得多。巴中石窟十分注重龛楣的雕凿处理（如图一），

华丽而精美的龛楣往往已脱离了对于整个窟图一 南龛第070龛

盛唐时期 龛的依附属性而独具特色，对窟龛起到极强的装饰

性作用，这在全国也是仅有的。龛楣中反复大量使用了锯齿纹、

花绳纹、垂幛纹等雕刻装饰手法，具有强烈的视觉冲击和形式

美感，让人们在祈祷膜拜间感受到庄重、华丽的佛国气象。将

这些精而美华丽的装饰元素倾注于龛楣之上，也反映出古代巴
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中石刻工匠独特的审美情趣和艺术表现欲望，窟龛的造形风格

表现出来的也不仅仅是对宗教的理解而更是一种朴素的唯美思

想。

其次，从石窟造像的内容形

式、组织结构来看，巴中石窟艺

术带有浓烈的川东北地域风情，

可谓是自唐以来佛教艺术逐渐

世俗化的经典范本，具有很高的研究价值。巴中石窟造像的内

容大都取材于佛教经典，这一点与中原样式并无二致，但其真

正的魅力就在于当时的石刻工匠将大量的世俗生活元素融入了

宗教人物造形之中。窟龛中许多造像并未完全按照佛教经典描

述的仪轨样式去雕刻，而是打破传统造像模式，融入创作者的

个体情感和本地域宗教发展的社会功能需求，具有显著的世俗

化风格。例如，位于南龛石窟的 68 号龛 “鬼子母”像，内龛

基座上雕刻有一组极具生活化的群像：一位丰腴慈祥，盛唐装

扮的妇女盘腿而坐，怀中抱一婴孩，左右身边各坐四个戴着项

圈、手镯或是脚镯的肥胖小孩，完全就是一幅反映当时图二 南

龛 68 号窟 鬼子母像（局部） 盛唐时期社会多子多福的普通

家庭妇女的图像。尤其是在“鬼子母”像外龛右侧李思弘光启

四年供养题记和李保寿文德元年供养题记中，都刻有“愿男保

寿易长易养聪明”，“男保寿易长养”等文字，这就更清楚地
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说明了供养“鬼子母”的市俗目的。[7]“鬼子母”又称为欢喜母

或爱子母，梵文音译诃利帝母。原为婆罗门教中的恶神，护法

二十诸天之一，专吃人间小孩，称之为“母夜叉”。被佛法教

化后，成为专司护持儿童的护法神，唐时也待之如佛。而巴中

南龛的“鬼子母”像，完全被雕塑成一个现实生活中的普通妇

女形象，如此彻底将佛的形象还原于生活，实属罕见，是宗教

为当地社会需要服务的最明显、最坦率的例证之一。也反映了

古代巴中人民敢于创新、鲜明大胆地表现自我思想感情的“巴

中风格”。

（二）巴中石窟艺术的人文意蕴

宗教世界虽然是一个虚拟的存在，但丰富的石窟造像却是

具象的，石窟构建了一个人神合一的共享空间，诸多佛、菩萨、

力士等造像不仅具有人情味，还充满了青春健美的气息，同时，

巴中石窟儒释道三教合一的特征也赋予了石窟大量的传统文化

思想内涵，发掘整理其中积极向上的宗教文化故事，可以感染、

影响、教育社会大众，净化心灵，荡涤社会不良风气，对于推

动巴中市社会主义精神文明建设有着特殊的功能和意义。

1、以中和仁爱为核心

“致中和，天地位焉，万物育焉”——《中庸》。“中”

含有合宜、正确、中正、公正之意，是一种最佳的处理问题的

[7]中国艺术研究院研究生部.硕士学位论文集[C].北京:文化艺术出版社,1985:82.
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哲学思辨方法。“和”是万物存在的秩序，是万物发展的最高

境界。当两汉之际佛教由印度传入中国之时，具有博大胸怀与

非凡气魄的华夏民族接纳了这一外来文化，并很快将其融入本

土信仰和世俗生活之中，在传播发展中逐渐形成了具有中国民

族特色的宗教文化，这个融合发展的过程即体现了“中和”思

想，一种承认世界多元化、思想多元化，学会包容各种意见并

加以融合、使人类始终处于合作中的处事原则与方法。而仁爱

则是儒家的核心思想，不仅仅是一种伦理道德，更是通过对天、

地、人的思考而达至的一种人生境界和生命体验。孔子提出“仁”

就是要使人的生命实践顺达通畅、和谐安顿。

纵观巴中的石窟艺术，无不体现了这种以中和仁爱为核心

的人文意蕴。

譬如位于南龛 83 号的双头瑞佛像（如图二），其故事背景、

传播过程即是中和仁爱思想的集中体现。相传古时有一对穷兄

弟笃信佛教，用省吃俭用积攒下来的钱

请画师在寺院中彩绘两尊佛像，以实现

自己供养的夙愿。可是两兄弟的钱不够，

画师被其虔诚感动，于是为他们画了一

尊双头佛像，两兄弟的夙愿得以实现。后来双头瑞佛成为祥瑞

的寓意，象征佛的智慧与慈悲、愿力无穷，由此可见双头瑞佛

这一宗教艺术表现形式更具备世俗哲理和喻教意义。早在唐代

http://www.baike.com/sowiki/%E6%80%9D%E6%83%B3?prd=content_doc_search
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玄奘法师撰写的《大唐西域记》里，就有在西域见到过造型奇

异的双头瑞像记载。在丝绸古道的新疆克孜尔石窟、甘肃敦煌

莫高窟等地，亦有以壁画形式留存的双头瑞像图案，但唯一以

石刻

图二 双头瑞佛造像（局部） 盛唐时期 形式留存于世的

就当数巴中南龛的双头瑞佛像，堪称绝无仅有。这种流行于新

疆与河西、表示祥瑞的佛像题材在此出现，是古代印度佛教文

化经西域、中原传播至巴中，并与巴中本土文化融合的绝佳佐

证。

2、以共生和谐为基调

共生是人类的基本存在方式，任何人都生活在人与人、人

与自然的共生系统之中。共生关系不止存在社会某个方面，而

是遍布人类社会的政治、经济、文化、社会、家庭等所有领域，

其表现更是形形色色，千姿百态。没有共生，也就没有人的存

在。同样，在人类的精神世界里也从来不曾有过单一形式的信

仰，而是多种信仰共生共存。中国早在北周时期就出现了三教

（儒教、佛教、道教），到高度开放的大唐盛世，唐王朝为了

维护其统治，采取了儒、释、道并用的政策，各教之间相互吸

收与融合，宗教信仰转瞬间幻化为雄浑的儒释道三教合一，这

是人类文明发展的共生之道，也是必然的历史趋势。
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巴中石窟艺术正是这种以共生和谐为基调的人类发展必然

规律的历史明证。

四川本就是道教的发源地，中国最早的道教窟龛就出现在

四川，唐开元、天宝年间，唐玄宗崇尚道教，道教徒开始大规

模的开窟造像。巴中石窟中的道教造像早至隋代已有雕刻，中

唐以后，儒、释、道各教逐渐吸收融合，至宋初，形成稳定的

三教合一信仰体系。明代时期，巴中石窟中就出现了三教合一

的窟龛造像。清代以后，这种三教和谐共生的石窟艺术形式明

显增加，晚至民国都有雕刻，且数量较多，内容丰富。如位于

玉井乡观音村村旁崖壁上雕刻于明代的六号龛，龛内分别雕有

孔子、太上老君及释迦造像，虽雕像已毁，但龛旁所刻联语仍

清晰可辨：左侧刻“三教作主宰”，右侧刻“万代为宗师”，

上刻“道贯古今”。这种三教融合的窟龛形式在巴中还有多处，

充分印证了中华民族在漫长的历史文化进程中所形成的共生哲

学：不管是儒家的“中庸之道”，还是道家的“清净无为”，

亦还是佛家的“众生平等”，他们追求的其实都是“和谐”的

理想，即人与人的和谐，人与自然的和谐，人与社会的和谐。

3、以淳朴善良为导向

巴中自古有淳朴善良的民风，崇尚忠义勇武之士，北宋时

期宗泽出任巴州,在其《重修英惠侯义济庙记》一文中谈及巴中

居民对汉代将军巴郡太守严颜,“千有余载,巴人事之若存。岁月
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追祀而歌舞之,若常亲见其人,躬披其惠泽不可忘者……”可见当

地到宋代,依然对汉时之忠勇义士崇拜尤嘉。唐时之巴州社会已

普遍信奉佛教,开窟造像蔚然成风。巴中地区的造像分布区域广

多，除个别地点开凿规模较大以外，多数都规模较小，这反映

了隋唐以来，除了达官显贵、富户商贾进行开窟造像以外，广

大的下层民众也积极地加入到造像活动中来。地域也由城镇集

市逐渐发展到广大乡村。可见当时的巴州，庙宇香火旺盛，到

处善男信女。百姓怀着对佛教虔诚的信仰，进行崇佛礼佛活动，

或施资兴建寺院庙宇、或捐资开岩凿洞修龛礼佛，他们既是出

资人，也是佛教传播者，祈福国泰民安、今生来世。

巴中石窟艺术就是淳朴善良的古代巴中人民造就的蔚为大

观的历史遗存。

三、依托石窟艺术资源打造文化品牌的优势与存在的问题

（一）利用石窟艺术资源打造文化品牌的优势

1、文化竞争力决定城市未来的竞争力

城市文化是市民生存状况、精神面貌以及城市景观的总体

形态，并与市民的社会心态、行为方式和价值观念密切相关。

在一定程度上体现出城市的竞争力，决定着城市的未来。在当

下日新月异的城市发展浪潮中，文化竞争力的影响与作用越来

越显著，成为推动城市可持续发展的重要支撑力量。我们看到，

在物质增长方式日益趋同，资源与环境压力逐渐增大的今天，
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城市本身所具有的文化品牌成为城市发展的驱动力，体现出更

强的经济社会价值。巴中的石窟艺术是宗教文化与巴中本土文

化在两千多年里相互影响、融合而形成的极具地方特色的文化

遗迹，是一座城市从历史中汲取智慧和力量的源泉，也是市民

共同的文化记忆与精神家园。当今世界各国的城市发展成功案

例中，无论是工业发达的现代城市，还是历史遗迹丰厚的旅游

城市或是金融、手工业聚集的商业城市，我们发现其成功的要

素之一都是在不约而同的打“文化牌”，着力彰显城市悠久的

文化历史和构建广泛的文化认同。以优质的石窟艺术资源打造

巴中的文化名片，在面对各种席卷而来的外来强势文化挑战的

时候，可以唤起市民的文化自信，增强城市发展的驱动力和竞

争力。

2、优秀的传统文化促进城市和谐发展

习主席在纪念孔子诞辰 2565 周年国际学术研讨会上指出，

中国优秀传统文化中蕴藏着解决当代人类面临难题的重要启

示，比如，关于中和、求同存异、和而不同、和谐相处的思想。

石窟艺术中蕴含着许多宗教哲理和朴素的处世哲学。在建设文

化品牌的过程中挖掘整理其中优秀的传统文化资源，打造成属

于城市自己的经典文化符号，向社会宣讲惩恶扬善的传统故事，

可以洗涤城市的文明风尚、倡导向上向善的社会风气。优秀传

统文化还蕴含着和而不同的处世方法、文以载道的教化思想、
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形神兼备的美学追求、简朴致中的生活理念，有利于推动整个

城市形成崇德尚礼、友爱向善的醇厚民风，促进城市的和谐发

展。

3、品牌唯一性是避免同质化竞争的保障

当前一些城市的发展对城市本身的文化内涵理解传承不够,

盲目抄袭模仿其它城市的品牌建设模式，导致城市面貌千篇一

律、辨识度不高。有的地方甚至人为制造虚假文化遗迹或是相

互争夺历史文化名人来妆点城市文化。巴中的石窟艺术存在了

两千多年，在这片土地上历经了岁月的浸润和历史的侵蚀，转

化成巴中独有的文化符号，如今保存较为完好，依旧光彩照人，

美不胜收。这是其它城市在文化品牌建设中无法依托和不可复

制的，也是避免形成品牌同质化竞争的有力保障。

（二）存在的问题与不足

虽然利用石窟艺术资源打造文化品牌有许多优势，但也应

该看到目前以石窟艺术为核心的文化产业还存在一些问题与不

足。首先是石窟艺术的知名度有待提高。巴中区域以外的许多

人都知道巴中有瑰丽的自然风光和红色文化，却少有人知道巴

中还有如此规模广、保存好的石窟文化遗迹，这与一直以来偏

重自然风景和红色文化的宣传路线是有关系的。笔者多次前往

石窟景区参观考察，即便是周末也可以说是门可罗雀，这与游

人如织，摩肩擦踵的红叶节相比不知寒碜了多少。如果我们主

http://www.zgcswhcbw.com/
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观上不重视文化遗迹，它就会像城市的弃儿一样蓬头垢面的藏

于城市的角落，要认识到文化遗迹不是城市发展的拖累，相反，

当你真正的尊重它、保护它时，它就会成为城市发展中最靓丽

的一道风景。其次是石窟艺术与城市建设之间的矛盾。以南龛

为例，目前南龛石窟景区周边正在规划建设文化产业园，其目

的与功能是否符合石窟遗迹的保护和石窟文化产业的良性发

展，是否符合城市景观打造的客观规律，余认为还有待观察与

商榷。最后是石窟艺术文创产品的缺失。未见有“叫的响亮，

拿得出手”的相关石窟艺术的文创产品。举例来说：去陕西看

兵马俑的游客，一般都要带几件旅游纪念品回来，大多会买上

几个兵马俑的复制品。巴中的石窟艺术产业恰恰缺乏这类的核

心文化产品，造成在品牌推广中产品链匮乏、辨识度不高的短

版。

四、以石窟艺术资源为依托打造巴中特色的城市文化品牌

（一）打造特色城市文化品牌的重要意义

1、是“巴蜀文化极地”建设的必由之路。

把巴中建设成为“巴蜀文化极地、巴文化中心、红色文化

核心”，是巴中加快建设文化强市的战略目标。以南龛摩崖造

像为中心的巴中石窟艺术群落是“巴蜀文化极地”的重要组成

元素，以石窟艺术资源为依托打造巴中特色的城市文化品牌，

代表着巴中政府、学界和文化工作者对“巴蜀文化极地”的战
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略意识与系统思考，对于丰富“巴蜀文化极地”的文化内蕴、

深化“巴蜀文化极地”的内涵诠释、营造“巴蜀文化极地”的

文化声势，有着重要意义，是实现“巴蜀文化极地”战略目标

的必由之路。

2、是有效利用巴中文旅资源的必破之题

作为第三产业龙头地位的文化旅游产业，因其低门槛、易

操作、高收益，而被称为朝阳产业，尤其是我国进入小康社会，

人均 JDP 达到 2000 美元以后，按照马洛斯需求层次理论，文化

旅游自然而然成为人们精神需要的不二之选，这也正是全国各

地竞相发展文化旅游产业的根本所在。以石窟艺术资源为依托,

突出巴中石窟资源特色并充分利用资源优势，打造巴中特色的

城市文化品牌，是对巴中石窟资源宝库长期蒙尘的大胆破题，

是让巴中石窟艺术在新的历史天空下大放华彩的必修之功，是

给巴中旅游形象注入文化内核，让巴中石窟等宝贵的文旅资源

助推旅游事业发展的的应有之义，有助于文物保护与合理利用

有机结合，天然氧吧的秀美和巴人故地的厚重深度融合，唯此，

方不负巴地先祖遗珠，巴人历史馈赠。

3、是无限拓宽巴中文化版图疆域的必经之道

“文化版图”是指一个地域文化的完整性与延续性。在文

化传播的动态过程中，既要固守“文化版图”的完整，又要拓

展“文化版图”的疆域，才能使文化得以继承和发展。以石窟
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艺术资源为依托打造巴中特色的城市文化品牌，在于以巴中石

窟艺术群落这一文化坐标为切入点，把巴中历史文化、红军文

化、名人文化等文化坐标在文化版图中一一落子，并积极推动

“文化版图”向周边、全省、全国，乃至全世界铺开去，“文

化版图”所到之处，将把巴人历史广博的文化、巴中石窟瑰丽

的形象、红军故里厚重的文脉等文化元素一一展示，从而实现

巴中文化输出，无限拓展巴中文化版图疆域。

（二）城市文化品牌建设应遵循的原则

城市文化品牌建设的实质就是将城市特色文化中潜在的内

涵价值挖掘、转化为能满足大众文旅消费、促进城市文化发展

的系列文化产品。其目的是通过创建优秀的城市文化品牌，提

高城市的知名度，进而提升该城市文化市场竞争优势，带动城

市总体发展。优秀的城市文化品牌是城市形象设计的核心目标。

通过对当地特色文化的深度挖掘和整合，能够提升城市本身在

文化、旅游等市场上的竞争力和持续发展的能力。那么，既然

是打造地方特色文化品牌，就应该因地制宜，做总体的战略规

划，并注意在城市文化品牌建设中应遵循的原则性问题：

1、可持续发展的原则

俗话说：留得青山在不愁没柴烧。巴中石窟艺术就是勤劳

智慧的祖先留给巴中人民的一笔宝贵“财富”，如何利用好这

笔“财富”为当前城市经济的高速发展以及人们不断提高的文
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化消费需求服务，同时也要考虑到如此珍贵的文化遗迹如何保

护与传承，为后代子孙留下可持续享用的物质财富与精神家园，

这是一个需要认真思考的问题。因此，依托石窟艺术资源打造

城市文化品牌，首先就要注意遵循可持续发展的原则。

城市文化品牌建设的可持续发展原则是指要根据人们对文

化和精神消费的需求，以文化旅游企业、文化消费者和城市文

化战略的长远发展为目标，正确处理当前利益与长远利益的关

系，满足适当合理的发展需求，正确处理文旅开发与生态环境

保护的关系，当代文化资源开发与传统文化保护的关系。石窟

艺术的保护与研究是巴中城市文化品牌持续建设的基础，离开

了这个基础，就谈不上什么开发与利用，更谈不上什么本土文

化的传承与发展。

2、品牌唯一性的原则

在当前各地各级政府或是民间组织都在大力打造当地文化

品牌的大背景下，建设本土文化品牌尤其要注意品牌唯一性的

原则，就是要求打造文化品牌所依托的文化资源必须要有其独

特之处，品牌特色必须是鲜明和不可复制的。这方面巴中市已

经有了一个好的示范，即每年一度的光雾山红叶节，该文旅品

牌充分利用了光雾山的独特地貌与自然景观，色彩斑斓，气势

磅礴，唯整个川东北地区所独有，本身就具有强大的吸引力，

再加上政府的逐年宣传推广，已成为中国西部地区知名的休闲
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旅游品牌，其品牌的唯一性就是成功的关键因素之一。反观巴

中的石窟艺术，其历史可谓久远，其底蕴可谓深厚，在考古及

艺术研究领域某些方面独一无二、全国罕见。依托这样的文化

资源打造城市文化品牌具有得天独厚的唯一性优势，有效避免

了各地文化品牌建设的同质化现象，形成独树一帜的品牌效应。

因此，将巴中石窟艺术做为城市文化品牌建设的主要依托资源

是可行且必要的。

3、品牌体系化的原则

所谓文化品牌的体系化是指在实施城市文化品牌战略的过

程中，应基于文化资源的核心价值，站在全局角度，以宏观视

角规划品牌建设的各个方面，从“体系化”的维度去思考品牌

建设的途径与方法。其目的在于有效处理品牌建设中各方面的

矛盾，使之变为有序且整体，各方面之间相互协调、相互补充、

相互强化，最终形成强大统一的品牌形象。强调品牌的体系化

原则是为了避免在品牌建设的过程中出现盲目性、片面性的错

误，犯了“头痛医头脚痛医脚”，“盲人摸象”的毛病。例如，

巴中石窟资源分布较广，规模等级各不相同，若没有体系化的

品牌形象，各地管理机构各自为政，以不统一的宣传文案和视

觉设计展示于参观者，难免产生杂乱无序的观感印象，无从形

成对巴中石窟艺术的总体感知与认知，这于石窟艺术的传承与

推广是及其不利的。当然，品牌建设的系统化并不仅仅只是宣
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传文案和视觉设计，它涉及到许多方面，是多个领域、多种形

式的综合构建。

4、市场导向性的原则

一个文化品牌的核心价值是由文化消费者的驱动力与文化

资源供给者的驱动力共同推动下创造出来的。城市文化品牌体

系体现的是复杂的行为关系，包括文化产品、文化受众、文化

产品提供者之间相互关系的总和。打造城市文化品牌一定要建

立在了解市场情况、预测市场未来、分析市场动态的基础之上，

以市场需求作为基本出发点，把准文化消费者的脉搏，把立足

点和归宿点放在文化品牌系列产品的开发推广上。

巴中的石窟艺术不是抽象的存在，而是实实在在的一座瑰

丽多姿的文化宝库。在作为城市文化品牌背景下，完全可以依

据市场导向设计出系列文化产品，使其自成体系，并形成品牌

优势，满足不同层次消费者多元的文化需求。消费者在需求得

到满足的同时也会逐渐从内心认同该文化品牌，并与之产生共

鸣，从而增强了该品牌的向心力和凝聚力，吸引更多的文化消

费者关注并参与进来。

（三）打造特色城市文化品牌的宏观对策与实施措施

1、找准定位，打造鲜明地方特色的石窟文化品牌

城市文化是每座城市从诞生至繁荣，汇聚到这里的人们在

长期的生产生活中逐渐形成的具有地域性的文化资源及文化环
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境，涵盖了城市的地缘、政治、宗教、历史等诸多因素。发扬

城市的文化传统，打造城市的文化品牌，首先必须针对城市的

文化资源进行分析评估，深挖其文化背景及内涵，再结合城市

文化中的地方特色以及当下城市发展中所呈现的文化价值取

向，做出精准的品牌定位。

巴中过去曾致力于自然风光、红色文化等领域的城市品牌

推广，都取得不错的效果。然而，随着全国城市文化产业的快

速兴起，各地都在深挖文化资源，打造文化品牌，同质化问题

日趋严重，红色文化遍地开花，许多自然风光更是过度开发，

造成严重的环境破坏。在此背景下，一座城市在历史的长河中

沉积下来的文化遗迹就突显出独特的优势。巴中的石窟艺术就

是这种具有独特优势的优质文化资源，以有着两千多年历史沉

淀和承载着巴中淳朴民风的石窟艺术做为城市文化品牌的定位

坐标，可以唤起城市的文化自信，树立城市的自我意识，打造

出一张属于城市特有的文化名片。

2、完善城市文化符号，建设一批标志性的石窟文化设施

一座城市的面貌,如果说建筑是城市的骨骼,环境是城市的

容貌,而传统文化就是承载这座城市精神的基石，尤其是那些穿

越了时空的优秀传统文化理念、价值标准、审美趣味被重新唤

起，并转化为现代市民的精神追求和行为养成时,那么传统文化

就不仅是涵育了一个城市的文明,也撑起了一座城市立足当代的

http://www.zgcswhcbw.com/


- 23 -

文化底蕴和精神风骨。当下许多城市在规划建设中，抄袭、模

仿之风十分普遍，一昧追求“高、大、尚”的建筑风格，对本

身具有的民族特点和地域特色置若罔闻，取而代之的是几乎千

篇一律的高楼大厦，不切实际的打造“大都市”。导致城市面

貌日渐趋同，城市风貌逐渐消失，“千城一面”的现象日趋严

重。

巴中若是要依托石窟资源打造城市文化品牌，必须要在城

市面貌中突显石窟艺术的文化符号，在全市范围内真正建设一

批与巴中城市建设的发展目标相适应，有利于提高城市文化品

位和文化含量的标志性石窟文化公共设施，例如在巴中的交通

要道、车站、高速路闸口、市内主干道、广场等人流往来密集

的区域建设成体系化的石窟艺术符号，这些符号包括雕塑、壁

画、建筑外观装饰、路灯广告、公交站及书报亭外观造型等等

城市公共设施，并采用以石窟环境色彩为参照的体系化的配色

方案，形成稳定而持续的形象感知和视觉导引，以提升石窟艺

术的辐射力、影响力和凝聚力。在潜移默化中增强大众对石窟

艺术的关注和认同，逐步培育石窟艺术为导向的文化生态，彰

显出以石窟艺术为特色的城市文化品牌。

3、完善发展规划，培育和发展石窟文化产业门类

根据巴中的地域特色、文化资源优势、文化消费趋势、经

济社会发展现状，结合石窟艺术文化品牌的建设，政府的城市
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文化发展规划中应重点发展和完善石窟文化旅游、石窟文创开

发等产业门类，推动文化产业与信息产业的结合，积极培育特

色石窟文化艺术市场，积极开展国内外石窟文化艺术交流，大

力发展文创经济，促进巴中文化产业整体实力的提高和产业结

构优化发展。

在文化信息领域可大力举办以石窟知识竞赛、文娱表演等

形式开展的石窟艺术教育活动，开设相关网站、网页强化对外

宣传力度；在文化旅游领域应优化整合现有石窟资源，将散落

各地的石窟串联成具有特色的精品旅游路线；在文创经济领域

可开发与石窟艺术相关的若干文化产品，例如以石窟造像为原

型的公仔玩具和工艺复制品，以宗教故事为原型的漫画读物及

影视作品等等。

4、繁荣文艺创作，兴办以石窟文化为主题的文化活动

围绕巴中石窟的核心艺术价值和人文意蕴，有针对性地举

办丰富多彩的文艺创作评比活动，比如举办以石窟内容冠名的

主题书法美术摄影比赛；邀请国内外艺术、文学、摄影等业内

知名人士和机构到巴中的石窟景区写生采风，鼓励和支持他们

创作并留下作品，协助在相关媒体发表；利用网络、舞台、影

视、戏剧等平台的作用，编写歌曲、戏剧、影片、纪录片等，

创作类似于庐山与“庐山恋”，大理与“五朵金花”，桂林与

“印象刘三姐”之类作品，使人们耳熟能详，并借助演艺名人
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的效应，扩大宣传效果；积极承办各类与石窟艺术关联的文艺

表演、演出、评奖等活动，开展旅游文化节、民俗文化节等节

庆活动。通过这些途径和方式推动地方文艺创作繁荣，使之成

为城市文化品牌的新亮点。

结语

在历史的长河中，勤劳智慧的巴中人民创造了优秀而丰富

的文化遗产，石窟艺术就是其中最具代表性的历史遗迹。


