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【摘要】：中共四川省委九届九次等会议精神提出，要实施

文化融合发展战略，充分发挥文化的辐射力和渗透力，把文化

发展融入到经济社会发展的各领域、各方面、各环节，实现文

化建设与经济建设、政治建设、社会建设和生态文明建设互渗

互动、融合发展。必须着力促进文化与经济社会深度融合，不

断提升文化对经济社会发展的推动力。当今世界，经济与文化

相互交融的趋势日益明显。文化融入产品研发、生产、管理、

销售的全过程，文化要素越来越成为产品竞争力的核心要素之

一，日渐成为经济社会发展的一种深层推动力。我们必须抓住

新时机，推动文化资源优势向产业-经济优势转化，走出一秦巴

山区绿色发展新路子。

【关键词】：巴文化吉祥物；符号象征；文化产业管理

作者简介：杨棵瑞（1992—），男，四川巴中人，巴中职业

技术学院科研处副处长，讲师，研究方向：文化产业管理、法

学（思想政治教育与教学）、技术创新管理。

http://www.baidu.com/link?url=coI-axP3c6QjZjBGGMCyC1MVNPn6vqFOqiDXF5Whcdi8fYJGTN37JwkRU78eYrCR5yFwwV6Vjfhx1atKmL8H4_ynilU-QL3H4MCW50NjRTi


基金项目：本文系中共巴中市委宣传部（巴文化研究院）

2018 年度巴文化重点研究项目“巴文化传播符号研究——兼谈

吉祥物构建的产业延伸管理”研究成果。

引言

每个地区和城市都有自身独特的历史文化，都有反映排他

性文化观念的心理动机和表意系统。这种与众不同的精神秩序

维系着一定区域的群体记忆，保护着一个城市的文化母体。文

化符号的提炼是城市文化形象的集中表达，是文化内涵普遍性

与特殊性的结合。巴文化的“忠义善勇”固有属性和核心要义

可以通过文化符号直观的体现出来，以简明的能指传递丰富的

巴中地区产业或品牌所指，从而达到巴文化历时性与共时性的

统一。美好的巴人故事和喜庆的征兆绘成图像等等，形成一种

视觉或是声音上的符号。鲜明的巴人特色、反映文化代表性、

巴人精神的具象、以此形象标识载体，开展巴人文化艺术节等

主题性活动，主要集中在社会生产、劳动活动、爱情理念、生

活习俗等方面的内涵，很好的折射出了“巴人文化”中的历史

信息形成文化影响力，最大限度保留巴文化的内涵并有产业深

入解析与挖掘的空间。因此，巴文化符号一旦形成就会成为巴

中城市或泛巴地区对外文化传播的窗口，成为民族文化萌发新

生命力的胚胎。



一、“巴”与巴文化符号渊源

“巴”名来源古今说法不一。古人至少有三种解释：一曰

来源于河流的形状，曲折如巴字，二曰出于动物形象，许慎《说

文·巴部》：“巴，虫也，或曰象蛇”。三曰来源于植物。

比较而言，“巴”出自于动物更有说服力。蛇在古代称为

虫，而今我市很多地方仍叫蛇为虫。具体说，“巴”是蛇王，

又叫“莽”，其体势盘曲，象形字。古代巴人善猎射，勇猛强

悍。巴人崇拜先祖图腾“人首蛇身”绘画图象，表明人与蛇之

间存在必然联系，他们为了生存和发展，同巨大的虫蛇作不懈

的斗争。可以说先有象形“巴”为大蛇之名。而后有斩杀这类

大蛇的为民除害的人。而后才有由于血缘关系结合的巴族，而

后巴族所居之域，才有巴地、巴山、巴水等名称出现。而后才

有巴豆、巴蔓子、巴焦……等等植物名称出现，至于山水形如

“巴”字之说可能要更晚些。

巴中是巴文化的故里，巴文化是巴中的基因文化，它是与

楚文化、秦文化、蜀文化并列的远古文化巴中文化传承上以巴

文化为主，巴文化是在融入了中原的秦文化和楚文化后，最后

成了我们中华文化的一个重要组成部分。

巴中先民属于古巴国丹阳巴人古巴国是一个自然形成的氏

族王国。巴蜀研究会张秀研究证明，巴人发源在秭归和江陵之

间的丹山，巴中先民属于丹阳巴人，是经汉中通过“米仓道”



逐渐迁徙过来，然后建立了古巴国，而重庆“巴县”江州叫“巴

子国”，是两支巴人。巴中和巴州在唐代以前是通用的，唐诗

中例子比比皆是，更早如《三国志》中张鲁败溃巴中，张飞于

巴州智擒严颜等史实也足以证明。“巴国”和“巴子国”是两

个概念，古巴国得名比巴子国还要早一些，大约在夏代末期建

国。武王伐纣中的“巴渝舞”也不是指重庆(渝)，而是阆中的渝

水(当时阆中属于古巴国)。“巴渝舞”中的“巴”和“渝”是指

阆中的渝水和巴中的古巴国，与重庆没有任何关系，这些都能

从资料和历史考证出来。

二、巴文化符号挖掘

类似“巴”文化这样的地方文化符号在中国的文化舞台上

并不少见。文化符号在各个国家文化战略的制定与实施过程中

都扮演着十分重要的角色。文化符号的挖掘是文化资源多向度

开发、文化价值多维度呈现、文化景观多角度思考的过程。挖

掘文化符号背后的意义不仅是名族和国家文化自觉的必然选择，

也是国家形象对外传播、国家意志对外彰显的渠道之一。

学术界对巴文化的源流至少提出了三种观点：一说巴文化

源自殷周文化；一说巴文化是在楚文化的强大影响下产生的；

一说巴文化是一种地域文化，与楚文化、蜀文化并驾齐驱，但

又互相影响和渗透，故也有“巴楚文化”与“巴蜀文化”之称。
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巴文化概念的提出始于 20 世纪 40 年代，是中国古代西南及中

南地区的巴国王族和巴地各族所共同创造的全部物质文化、精

神文化及其社会结构的总和。其动因与“巴国铜器”的出土直

接相关。巴文化符号从巴山白虎、巴人飞天、米仓神兵等遗物

的纹饰变化与特色上得以印证。

巴人信奉占卜，崇尚巫教，民风古朴自然，情感表达直白，

具有豪放、率直的文化性格的精神气质并深深植根于巴文化符

号中。巴文化的视觉系统的图腾，大多源于纪实和农耕劳作所

产生。《山海经·大荒南经》说：“有臷民之国，帝舜生无淫，

降臷处。是谓巫臷民。处在泛巴地区的巴中将巴文化发扬光大，

从文化考察、再到文旅兴市和川陕革命老区振兴发展示范区建

设体现巴文化形象的文化符号，巴中人以巴文化展示川陕革命

老区振兴发展示范区建设的新成就，展现巴中区域协作的诚意

和全面开放的胸襟。被誉为“巴人故里”的巴中，巴人文化艺

术节已经举办五届，并成为四川重要的文化名片和节庆品牌，

是推动巴文化创造性转化、创新性发展的重要载体，是推动巴

https://baike.baidu.com/item/%E6%97%A0%E6%B7%AB/9950502


中文化繁荣兴盛和泛巴区域文化发展共享的有效平台，可见，

巴文化已经成为巴中的象征，成为巴中文化符号的重要组成部

分。

在这一现实的环境下，巴文化吉祥物势在必行：它们往往

以喜闻乐见的形象、简明愉快的表达，逐步成为各类文化产业

发展和构建川陕川陕革命老区振兴发展示范区建设的支撑，也

成为市政机构与市民沟通的有效桥梁纽带。笔者将巴文化吉祥

物设定为卡通形象，一是容易被儿童和市民接受；二是可作为

巴中地综合性农产品及其他产业区域公用品牌 logo；三是对未

来产业延伸发展留空间。巴文化符号的吉祥物潜移默化地影响

和改变着人们的认知，从而塑造潮流、影响舆论、引导文化、

改变观念，达到最终的宣传、消费或促进产业发展目的。

三、巴文化“再造”与现代产业延伸路径

（一）吉祥物构建

巴文化与市民生活息息相关，具有非常明确的指代性，从

而通过该物来祈求一切良好的结果。文化符号代表了人特殊的

概念：有人就有人性，就有欲望，而人性和欲望都是很难控制

的。同时赋予其“人”的情感和行为，以接近人类的动作与表

情，来获得人类潜意识上的认可，从而贴近受众，获得共鸣。

川东北五市正处于巴文化中心区域，拥有米仓道、金牛道、



荔枝道、擂鼓寨、阳八台、月亮岩、剑门蜀道、中子铺、罗家

坝、代家沟、苏家坝、巴灵台等重要文化遗址，深入巴文化有

关遗址，建立巴文化符号研究数据库。选择有代表性的巴文化

形象，开展实物化文创产品探索研究。

本文将巴文化素材进行提炼挖掘、设计，结合通（江）、

南（江）、巴（州）、平（昌）、恩（阳）三县两区黄羊、银

耳、翡翠米等特色产品，以吉祥物公仔形象呈现，可用于相关

产品 logo、包装等，利用文化产业发展+地方品牌的经济发展模

式，政府注册综合性文化产品区域公用品牌，健全长效机制，

实施“综合品牌+区域品牌+企业品牌”三牌共建战略，资源整

合，创新营销，打造“巴”字号文化品牌，推动文化资源优势

向产业-经济优势转化。

（二）丰富内涵，扩大影响力

文化符号的精神内涵是文化符号的生命，脱离了精神内

涵的支撑，文化符号便是无源之水无本之木，成为失去灵魂

的躯壳。文化符号的重构需要我们积极调动社会各界力量挖



掘中国文化符号的深刻内涵和价值意义，延展文化符号的想

象空间，从而形成以学术研究为指导，以创意开发为方向，

以传播传承为依托的中国文化符号叙事框架。巴中可试图实

施“政府主体+企业担当+高校协同”战略，建构起文化符号

培养与输出的新模式。赋予“巴”字号产品更多的文化魅力，

而不同文化含量产品之间的价格差异，会促使企业更多地使

用“巴”字号文化创意与文化元素，能够引起强烈归属的召

唤结构。“巴”这种文化符号既具市场生命力，也暗示着公

益类宣传“效力”与“效益”共存的方式，最终会引发产业

结构调整和产品质量升级。

（三）整合资源，实现创新发展

化符号的演进与嬗变中，提炼整合巴文化符号和文化精

髓，将地方的元素全方位融入文化产业发展和文化事业建设

中，提升巴文化符号当代消费的市场适应性尤为重要。我国

文化符号的创意转化和创新发展与中华传统文化的传承息

息相关。把地方文化符号、特色产品、人文品格用全新的表

现手法展现在世人面前，实现传统文化的适度包装和二度创

作，让巴文化符号“活起来”是摆脱地方文化符号发展困境，

创新文化符号价值生成机制的有力举措。

发挥文化对扩大消费的推动作用，抓住城乡居民文化消

费需求日益旺盛的契机，大力发展“巴”文化产业，拉动城



乡居民消费结构升级。拓展大众性文化消费，推动文化消费

成为新的消费热点，是经济社会发展的题中之义。例如：“巴

人印象”、“小城故事”等以社会大众喜闻乐见的餐饮方式

出现，社会生活动态上转移文化、嫁接文化，会取得出乎意

料经济效益。

（四）增强自信，抬头挺胸“走出去”

文化符号是一个国家或地区的文化地标，是国家形象的

文化门户。作为大巴山儿女，始终对巴文化充满信心，对老

祖宗留下的文化遗产充满敬意。地区文化符号要像“龙”文

化一样昂首阔步、抬头挺胸地走向世界，让世界领略博大精

深的中国文化，让中国文化接受世界各民族文化的洗礼。

推动巴文化与旅游、大巴山特有的农特品融合发展，增加

相关产业文化含量和附加值，促进产业和产品升级。文化产业

具有扩散和渗透效应。巴文化可以赋予“巴”字号产品更多的

文化魅力，文化程度与价格差异日益凸显，更多地方企业重视

使用文化创意与文化元素，把文化理念渗透到产品的设计、生

产、营销、品牌和经营管理各环节，增加文化含量、文化品位

和经济价值。品牌的本质就是文化。塑造一个品牌，就得为其

注入思想的力量，说到底就是注入文化的力量。巴中的旅游业、

农特产品都是一个文化性很强的经济产业，同时也是一个经济

性很强的文化产业，文化是旅游业的灵魂。巴中特色产品融入



“巴”文化元素，加强对旅游产品的文化包装，进一步提升文

化品位。

结语

本文运用文献资料法、对比研究等对巴文化符号研究，挖

掘巴文化吉祥物充斥着地域性元素，一种特殊的文化符号所具

有的涵义和价值，文化符号实物化，设计出巴文化吉祥物。一

方面，打造巴文化吉祥物，除了拼凑传统、地域元素，在设计

中更应该关注的是如何传达深层次的文化内涵与“人”的精神，

如何使用文化表征的语言来表达民族、地域的文化精髓。另一

方面，巴人文化艺术节是川陕渝鄂区域开放交流合作的重要平

台，在该节上可作为重要形象代表，发挥文化传播的重要作用，

这是一种取巧式的视觉暴力。具有能指形式及其所指意义，把

握文化符号的运行规律，在文化交流过程中有认知与交流的基

本功能，每个巴中人都能成为巴文化的传播使者，坚持社会主

义先进文化的前进方向，做社会主义文化建设者，承担高校对

巴文化创新传承和产业管理的时代使命。推动文化资源优势向

产业-经济优势转化，走出一秦巴山区绿色发展新路子。

注释：

① 据 《 巴 国 · 巴 人 · 巴 文 化 》． 重 庆 市 人 民 政 府 网
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